Rabpio Ecca: UN MEDIO PECULIAR
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Sumario; Radio ECCA naci6 en 1964 de la ini-

ciativa del P, Villén Lucena sj. y del acompa-
fiamiento eficaz de un grupo de maestras y
maestros, las autoridades de la época y del
apoyo de muchas personas de la sociedad
civil. Radio ECCA naci6 para ensefiar. Des-
de el inicio, la programacion explicitamente
docente ocupa la mayoria de su parrilla.
Sin embargo, como Radio, también desde
los inicios, ECCA ha programado espacios
radiofénicos no docentes orientados por
un lema; una radio cultural y de servicios.
Pretendemos, en estas lineas situar a ECCA
en el contexto de la radio difusion espafiola
actual y explicar qué es lo que pretende y
hace; del mismo modo, queremos presen-
tar como la Compafiia de Jesus ejerce en la
misma su responsabilidad y su mision.

Summary. Radio ECCA initiated in 1964

from an idea of Fr.Villén Lucena S.J. with
the efficient cooperation of a group of
teachers, authorities and the help of dif-
ferent people engaged in the civil world.
In the beginning Radio ECCA was start-
ed to explicitly broadcast programmes
related to education; nevertheless as a
radio station, ECCA also programmed
emissions focused to its scope: a cultural
and helpful Radio. In this article Radio
ECCA is placed in the context of the
actual Spanish broadcasting and it is ex-
plained what is intending and doing to
present how the Society of Jesus accom-
plishes its mission and responsibility in
this task..

Palabras clave: Villén Lucena; Radio ECCA; Key words: Villén Lucena, Radio ECCA; MCS;
M.C.S,; radio; mision de la Cia. de Jesus. mission of the Society of Jesus.

Hace medio siglo', la Iglesia Catélica, reunida en Concilio, acogia y fomen-
taba aquellos avances técnicos que habian abierto “nuevos caminos para comunicar
con extraordinaria facilidad noticias, ideas y doctrinas de todo tipo™. La esperanzada
acogida conciliar no era ingenua. Como sucede con todos los avances técnicos, la asam-
blea constataba “que los hombres pueden volver estos medios contra el plan del divino
Creador y utilizarlos para su propio perjuicio™. El Concilio animaba a toda la Iglesia a
usar estos medios, advirtiendo contra cierta actitud mds puritana que, por evitar posi-
bles contaminaciones, no se atreviera a lanzarse con valentia a la utilizacién de los mis-

! Aunque el documento conciliar sea, sin duda, un momento especial, la relacién entre Iglesia y Medios
de Comunicacién de Masas tiene una historia mds antigua. No olvidemos que Radio Vaticano fue fundada por
el papa Pio XI y empez6 a emitir el 12 de febrero de 1931, con la direccién técnica de Marconi. Cfr. www.
radiovaticana.org/spa/storia.asp, consulta 9 de junio de 2008.

* Concirio Varicano II, Decreto Inter Mirifica n° 1.
3 Idem ne 2.
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mos. Los padres conciliares subrayaban que las obligaciones econémicas que, con casi
toda seguridad, conllevaria esta accién decidida deberian afrontarse con el apoyo de los
usuarios y con la aportacién por parte de asociaciones e instituciones con mds solvencia
econdmica, que deberdn empenfarse en “sostener con generosidad y de buen grado, con
sus recursos y su competencia, estos medios, en cuanto que sirven al apostolado y a
la verdadera cultura™. Con estas propuestas, el Concilio advertia contra quienes usan
los medios por puro sentido mercantilista y, de ese modo, ignoran las exigencias de la
ética.

Han pasado cincuenta afos. Los cambios culturales y politicos se han sucedido
en nuestro mundo. Las mejoras tecnoldgicas no han parado y los grandes grupos medid-
ticos, con estructura de empresas que cotizan en bolsa, a las que el Concilio apuntaba,
reinan en el campo de la comunicacién audiovisual. Por otro lado, en nuestro contexto
espanol, junto a los cambios politicos, econémicos y sociales, constatamos una fuerte
transformacién de la relacién entre Iglesia y sociedad. A la hora de escribir estas lineas
tengo algunas preguntas bdsicas:

sCudl es el lugar de los medios de comunicacién en esta sociedad?

sCudl es el modo de presencia o ausencia del cristianismo en esos medios de
comunicacién? ;Para qué estd la Iglesia presente en los medios?

sCudl es la experiencia de Radio ECCA y de la Compania de Jesus en la emisora
cultural nacida en Canarias?

1. Los medios en nuestra sociedad

A la primera pregunta, se debe responder con una propuesta cldsica: los medios
de comunicacidn sirven para informar, formar y entretener. Se tratarfa, por tanto, de
que una emisora radiofénica, un canal de television o las diferentes cabeceras de la
prensa aportaran la informacién veraz y contrastada, pistas que ayuden a las personas a
comprender su mundo y a lidiar mejor con él y la posibilidad de pasar un buen tiempo
de ocio acompanados a través de concursos, programas musicales, literarios, deportivos
o de cualquier otro tipo de entretenimiento. Pero ésta es una respuesta insuficiente.

Salgo de los estudios de Radio ECCA un domingo por la tarde. Ya anochece
. . . . <«

y han transcurrido dos horas y media de radio en directo del programa “Nos gusta la
gente”. Telefénicamente repaso con Cristina Molina, una joven voluntaria que colabora
en nuestra emisién dominical desde los estudios de Tenerife, los temas abordados: emi-
gracion, literatura, teatro, trata de personas. Mientras contindia nuestra conversacién
subo a un taxi e inicio el retorno a casa. Tras cinco minutos, acabada la charla telefénica,
el taxista, que ha estado pendiente, me pregunta: -;Trabaja usted en la radio?- Apenas
le contesto afirmativamente, el conductor, un hombre cercano a los cincuenta anos,

4 Idemn° 17.
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arremete contra el conjunto de los periodistas radiofénicos: -estin conchabados con el
poder-, sefala; -apenas alguno es capaz de sentarlos en la mesa y machacarlos a pregun-
tas-, insiste; -si yo fuera periodista, los politicos me tendrian miedo-, concluye’.

Las reflexiones de los taxistas nos sirven como excusa para plantear algunas
dificultades que, al parecer, surgen en el camino de los medios y hacen mds trabajosa la
triple y pura misién que sefialibamos mds arriba. Subrayo tres circunstancias que, a mi
juicio, dan lugar una mayor espesura en el ejercicio de su mision: las nuevas tecnologfas,
el poder del mercado y la filiacién politica.

* La irrupcién de las nuevas tecnologias de la comunicacién y la informacién.
Efectivamente, la capacidad informativa de los medios cldsicos se hace menos
pertinente. Veamos un ejemplo: el Financial Times fue, durante muchos afos,
un periddico imprescindible en el mundo financiero europeo, puesto que era
el tnico que trafa detallada informacién sobre la situaciéon en los principales
mercados de valores del mundo; actualmente, el acceso a las fuentes originarias
de esa informacién a través de las nuevas tecnologias hace innecesario aquel
despliegue informativo. En la actualidad, Financial Times se orienta como un
periédico de andlisis inteligente de los mercados de valores.

* El poder de la economia de mercado. La fuente fundamental de financiacién
de los medios de comunicacién estd en la publicidad de diferentes productos
del mercado. La orientaciéon hacia la publicidad comercial ha llevado a los
medios de comunicacién primero, hacia la acumulacién de grupos medidticos
como la mejor solucién para ofertar paquetes de publicidad multimedia vy,
también, a la preeminencia de una programacién capaz de aumentar el nimero
de personas lectoras, espectadoras u oyentes hasta el volumen apetecible para
que se publiciten las grandes marcas comerciales. Es decir, la programacion se
rige también, en buena medida, por criterios de mercado o rentabilidad. Los
medios son un negocio.

* Los gobiernos totalitarios han usado los medios para imponer las ideas que
los sostienen en el poder. La democracia parlamentaria y representativa que
impera en nuestra sociedad no ha conseguido atraer a los medios hacia la pureza
de sus valores. Como buenos vendedores, los medios muestran un maridaje
sorprendente con los grupos de poder politico. Nos resulta muy fécil identificar

5 No es la tinica ocasién en que la conversacién con los taxistas, uno de los gremios que mds atiende a la ra-

dio, deriva hacia afirmaciones contundentes sobre los deméritos de los medios de comunicacién en la situacién
actual. Alguno me comenta que escucha una determinada emisora porque “tal periodista es el nico capaz de
cantarle las verdades al gobierno”. Otras veces, alguien sostiene que “tal emisora no se puede escuchar porque es
puro veneno el que suelta”. Hay quien afirma que “aquel periodista es un mentiroso que siempre le lava la cara
a Zapatero”. Para alguno, “menos mal que estd tal cadena de radio para poner en su sitio a la derecha extrema;
si no fuera por tal periodista, nos tragarfamos todas las mentiras”. También ha habido encuentros diferentes:
“Tenemos sintonizada una emisora puramente musical”, me coment otro taxista cuando le pregunté la emisora
cuya musica escuchdbamos. “Ver4 usted, de este modo no se enfada ningtin usuario del taxi”. Ante mi perpleji-
dad, el taxista me conté cémo una vez, cuando escuchaba una conocida emisora, un usuario mandé parar y se
bajé del taxi sin pagar mientras lo llamaba fascista.
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a un grupo medidtico con una organizacion politica partidaria determinada.
En cuanto son gestores de lo ptblico, los partidos politicos tienen en su mano
decisiones que afectan a las posibilidades de negocio de los medios. Como
contrapartida, en cuanto vehiculo de propaganda, los medios de comunicacién
son apetecibles por quienes necesitan del apoyo popular contabilizado en votos
para acceder a los centros de poder. El poder politico tiene tentaciones de
favorecer negocios y los negociantes buscan oportunidades en el poder politico.
Los medios pueden devenir en un negocio politico.

En leccién inaugural impartida en Radio ECCA, la profesora Victoria Camps
se referfa a lo que ella denominaba “las tiranfas que dominan nuestro entorno audio-
visual”: “A la dependencia econédmica hay que anadir la complicidad politica”; y decia
también: “Para cerrar el tridngulo de los condicionamientos hay que pensar también en
las distintas inercias intrinsecas al funcionamiento de los diferentes géneros medidticos:
la necesidad de utilizar la imagen, de convertir cualquier mensaje en espectdculo, el
imperativo de la velocidad o de la audiencia™.

Cuando alguna persona levanta la voz contra determinada actuacién por parte
de algin profesional de los medios, el entorno del mismo lo defiende afirmando que
se pretende “matar al mensajero”. Esta expresién sugiere que el problema no estd en el
medio, sino en el mensaje: se protestaria contra el periodista porque no gusta la realidad
que refleja. Sin embargo, hoy sabemos que los medios no informan sobre la realidad
objetiva, sino que construyen las noticias’. De hecho, los medios seleccionan los men-
sajes:

* Laatencién de los medios se dirige a la actualidad, no al hecho especialmente
importante.

* Laimportancia del hecho sobre el que informar no viene determinada por el
interés comun, sino por el resultado de la mezcla de agendas senaladas por los
demds medios.

*  Parece imposible que, al ritmo en el que hoy se funciona, los medios de masas
consigan distanciarse suficientemente de la actualidad para hacer analisis mds
profundos.

*  Finalmente, sorprende observar cémo, muchas veces, la agenda politica de las
instituciones viene marcada por el mismo ritmo frenético que la prensa refleja
en titulares o espacios audiovisuales.

¢ V. Camps, “Indiferencia moral y medios de comunicacién”: Radio y Educacién de Personas Adultas, 58,
18.

7 Si usted introduce en un buscador de Internet la expresién “los medios construyen la noticia”, encontrard
multiples ejemplos. En realidad, esto refleja la conviccién bastante general de que determinados intereses gufan
la forma en que los medios abordan y reflejan la realidad. Como ejemplos: www.mediosparalapaz.org ; www.
gacemail.org.ar; www.diariosobrediarios.com.ar. También se puede consultar R. Crauso, Cémo se construyen las
noticias, Buenos Aires 2007.
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En nuestro pais, los medios de comunicacidn, son lugar de un combate ideols-
gico y politico ante el cual el ptblico reacciona mds o menos igual que ante los espec-
ticulos de competencia deportiva: interesan en cuanto tomas parte y te reafirman en
tu posicién. Al parecer, no usamos la radio y sus servicios informativos para contrastar
nuestra informacién y poner en cuestién nuestras opiniones. Por el contrario, buscamos
en el dial el punto que confirma nuestros puntos de vista y reafirma nuestras conviccio-
nes. La radio, en vez de ser una ayuda para adquirir una perspectiva mds matizada y con
mayor informacidn, sirve para situarnos en posiciones cada vez més enfrentadas y con
mensajes mds simplificados. En buena medida, podemos concluir que cada medio de
comunicacién defiende las ideas y a los grupos de poder que lo defienden a él.

2. Los obispos en la plaza publica®

El pasado mes de enero, en la tltima celebracién del santo patrono de los
periodistas, D. Francisco Cases Andreu, obispo de la didcesis de las islas orientales
de Canarias, con sede catedralicia en Las Palmas de Gran Canaria, convocé a los
periodistas a un encuentro que concluyé con una eucaristia. Durante la homilia, el
obispo sefialé: “La Iglesia no tiene un problema con los medios de comunicacién; el
problema de la Iglesia Catdlica es con la sociedad. La Iglesia ha recibido la Verdad
cristiana y esta choca con las “verdades” de este mundo. Es 16gico que la prensa refle-
je esta realidad, porque la prensa, normalmente, estard del lado de la sociedad de la
que nace”. Con estas palabras, D. Francisco, hombre dado a participar en la vida de
los medios, reflejaba algunas de las trabas que la Iglesia encuentra en su relacién con
los medios: la Verdad que profesa no es compartida por las empresas propietarias de
los medios. Estas empresas y, por lo tanto, los mismos medios, defienden otra verdad
u otras verdades.

Se trata de un punto de vista suficientemente acreditado: nuestra experiencia
nos dice que la linea editorial de muchos periédicos y estaciones de radio o televisién
estd distante de lo que la Iglesia defiende en algunos temas del debate social y ético. Lo
notamos en el tratamiento de la moral sexual, las cuestiones del aborto o la eutanasia,
la polémica sobre la legislacién matrimonial o en los limites éticos a la investigacién
biolégica con cigotos humanos. El enfrentamiento medidtico responde, en estos casos
al menos, a las diferentes posturas y posiciones éticas estdn en el debate publico. Cier-
tamente, la Iglesia entiende que ha recibido una Verdad a la que no puede traicionar,
por més que deba adecuarse a los lenguajes de cada época. La Iglesia tiene el deber de

8 TPara todo este apartado, me han resultado de especial utilidad las reflexiones de F. VipaL, “A comunicar

se comienza escuchando”: Sal Terrae 96 (2008) 283-284. Especialmente su presentacion de cuatro “ciudades”
o actitudes eclesiales ante la relacién con los medios: Babel (una Iglesia que habla sélo a su gente y de lo que
Ginicamente a su gente interesa), Jericé (una Iglesia lanzada a la conquista y confrontacién con la sociedad, tra-
tando de derribar los muros de los no creyentes), Mazad4 (una Iglesia que se siente cercada y victima del laicismo
imperante, que se acompleja en sus mensajes y que se siente atacada por todo lo diferente) y Jerusalén (una
Iglesia en la plaza publica en un empefio de comunicacién que cada cual entiende en su propia lengua, como
en Pentecostés). El articulo hace referencia también al estudio publicado por SM y encargado a la Universidad
Pontificia Comillas: Medios de comunicacién y religion 2005, Madrid 2005.
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proclamar su mensaje y, en una sociedad democrdtica, tiene el derecho a proponerlo de
acuerdo a las reglas del debate publico. Esto, por supuesto, tiene problemas.

Un mes antes de la celebracién de San Francisco de Sales, D. Bernardo Alvarez,
obispo de la didcesis de las islas occidentales, con sede en San Cristébal de La Laguna
habia aparecido en medio de una triste polémica por unas declaraciones que parecian
dar a entender una justificacién de la pederastia y una condena ética de las personas
homosexuales. Se desaté una fuerte contestacién medidtica: ecos en la prensa mundial,
articulos sobre la vida personal del obispo, reflexiones sobre las condiciones morales de
los centros de acogida de menores tutelados por la Iglesia y hasta una propuesta para
provocar una investigacién oficial por parte de la fiscalia general del Estado.

Algunos de nuestros obispos, tras la polémica suscitada por la nota sobre la
participacién en las elecciones del pasado 9 de marzo, manifestaron estar sorprendidos
por las reacciones. Tenfan la impresion de que se tergiversaba la argumentacion para
hacer decir lo que no se decia y que se trataba injusta y virulenta a la Conferencia Epis-
copal. Se afirmaba que nicamente se habia pretendido hacer una exposicién sosegada
y reflexionada del mensaje cristiano y que Gnicamente se ejercia el derecho que tiene
toda la ciudadania para participar en la reflexién de lo comtn. Del mismo modo, se
insistia en que aquel documento respondia a la obligacién de los pastores de alentar a
los miembros de la Iglesia en su participacién ciudadana. Pues bien, aunque en otras
ocasiones las manifestaciones de los obispos no provocan necesariamente un conflicto
en los medios, es obvio que cuando se salta a la “plaza publica” y se expone publicamen-
te la propia reflexién, se producirdn respuestas en el mismo tono y con la misma libertad
que las que se dan para otros asuntos puestos a la mesa en el debate publico. La Iglesia y
sus obispos no puede esperar un trato diferenciado al que de hecho se da en los medios
a cualquier cuestién sometida a debate.

A esta reflexion, conviene anadir que existen muchos campos y grandes temas
éticos en los que la Iglesia estd a la busqueda junto a personas que no se reconocen
en ningdn credo religioso o que forman parte de tradiciones diversas. Muchas veces,
la Iglesia ha ido aprendiendo de este didlogo; probablemente, la doctrina social, en la
que la Iglesia legitimamente se siente maestra (o, en palabras de Pablo VI, “experta en
humanidad”), no hubiera sido posible sin un intercambio no siempre sosegado con las
ciencias sociales, la sensibilidad de diversos movimientos politicos, las formulaciones
de entidades supranacionales y organizaciones aconfesionales. A veces, como sucedié
con la formulacién de los Derechos Humanos, la primera acogida es reacia por parte de
la comunidad cristiana y su Magisterio. Otras veces, la Iglesia acompafia y hasta lidera
posiciones defendidas por muchas gentes; por ejemplo, en la lucha contra el totalitaris-
mo socialista o contra la concepcién del estado y la sociedad que tenian los “nazis”, la
defensa de la paz o la negacién de legitimidad ética alguna a la pena de muerte.

Sin embargo, la imagen que los medios presentan de la Iglesia Catdlica no es

la de una companera leal experta en humanidad. La Iglesia, en los medios, aparece mds
bien asociada a conflictos con la sociedad civil y con la organizacién politica del Estado.
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Se da una percepcién ambiental de la Iglesia y sus posturas como la de una entidad
conservadora que apoya a las opciones politicas de la derecha. Otras veces, a través de
los medios, se presenta una Iglesia fracturada. Las diferentes perspectivas que existen
dentro de la propia Iglesia aparecen reflejadas con un esquema simple de izquierdas y
derechas muy semejante al de las dos Espanas. Habria dos Iglesias, una Iglesia progre-
sista, que supuestamente seria la de las bases, siempre abierta a las novedades sociales y
que se alinearia politicamente con las izquierdas, y una Iglesia conservadora, alineada
con las derechas y el poder econémico, y que defenderia los supuestos privilegios de la
jerarquia catdlica. Este tipo de planteamientos genera que buena parte de los miembros
mds activos de la Iglesia se sientan descolocados o, en expresién del P. Rodriguez Olai-

zola sj, “en tierra de nadie™.

3. Algunas consideraciones provisionales para continuar

A modo de un decdlogo de consideraciones podemos aventurar algunas
pistas sobre la relacién entre los medios y el mensaje cristiano del que la Iglesia
se sabe portadora:

1. Los medios tratan a la Iglesia con el lenguaje propio de los medios. Esto
quiere decir que, normalmente, se simplificardn las posturas y se tenderd a
acentuar los rasgos mds provocadores. Los medios tienen prisa. La Iglesia
tiene dos mil anos de historia y no tiene las urgencias que acompanan
a otros proyectos. No es extrafa, pues, cierta incomodidad del mensaje
cristiano ante los medios.

2. Los medios necesitan las masas. Para llegar a audiencias mds amplias,
formadas por personas que acuden a los medios en busca de un rato de
esparcimiento, los mensajes tienden a formulaciones vanas y superficiales
0 a polémicas y enfrentamientos en los que la toma de postura refuerzan
las convicciones del oyente, del espectador o del lector. El mensaje de la
Iglesia no es vano ni superficial y, aunque existan cuestiones polémicas,
el Evangelio es, ante todo, un mensaje de reconciliacién y esperanza que
exige discernimiento y sospecha sobre el propio camino andado.

7 J. M. Ropricuez OLAIZOLA, En tierra de nadie, Santander 2006.

10" En realidad, para que alcancemos el decdlogo hay que afiadirle un tltimo punto. La sugerencia fue de

Fernando Vidal y prefiero plantearla como nota recogiendo integramente sus palabras: “Hoy en dfa, un plano
fundamental de los medios es la dimensién de la participacién, del periodismo ciudadano, facilitada por Inter-
net. En la actualidad y en mayor medida en el futuro, una funcién de los medios serd dar cauce a la opinién
publica y no solamente la opinién publicada. Esto se aplica también a la Iglesia y el laicado: la opinién publica
dentro de la Iglesia tiene que cobrar mayor vida. En general, las asociaciones y los medios de comunicacién cada
vez convergen mds en una entidad comun. Las asociaciones progresivamente hacen labor no solamente infor-
mativa sino periodistica y los medios tienden a desarrollar una base social participativa a través del periodismo
ciudadano. La revolucién de Internet no es el paso del papel a los bits sino el propio modo de produccién de
informacién y conocimiento. Estd explotando una “esfera de pequefios medios” alternativa a la “alta esfera de
grandes medios” sostenida por ciudadanos activos en Internet que rebotan en redes las informaciones y aportan
otras novedades o deliberaciones”.
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Los medios son negocio. Sus mensajes y tratamientos no pueden dafiar
a aquellos que les aportan sostenimiento econémico. Es obvio que los
medios sostienen a los grupos y empresas que los sostienen a ellos. La
Iglesia sostiene a sus propios medios y, en ese sentido, se convierte en
competidora de otras empresas medidticas. Esta competencia puede ayudar
a explicar algunas formas en la que algunos medios se acercan a la Iglesia
(como a una competidora).

Los medios tienen maridaje politico partidario. Al menos en nuestra
sociedad, la amistad y cercania al poder politico facilita la tarea de las
empresas medidticas para acceder a concesiones de frecuencias o para
obtener informacién privilegiada. Los medios atacardn a todo el que ataque
a sus apoyos politicos. La Iglesia no tiene una opcién politica partidaria,
pero tiene medios que necesitan de los mismos apoyos politicos que otros
medios y, a veces, con dificultad, escapan a esta tendencia de filiacién
partidaria y, en otras ocasiones, se sumergen en ella.

Los medios hablan en la sociedad en la que viven y responden a la misma.
Sivivimos en una sociedad que entiende la plaza piblica como el lugar para
moverse entre lo politicamente correcto y el exabrupto, entre lo superficial
y lo vano, lo normal es que el mensaje de la Iglesia, situado en la plaza
publica, sea comprendido dentro de las mismas categorias. Sabemos que
en algunas ocasiones una imagen deformada de la Iglesia o su mensaje no
responde a mala intencién alguna o a una propuesta ideolégica alternativa,
sino Unicamente al desconocimiento (a veces propiciado por las malas
politicas informativas de las instituciones eclesiales) o la superficialidad, y
a la necesaria simplificacién de los titulares.

Los medios forman. Tradicionalmente, la mayor parte de los grandes valores
los aprendiamos en el seno de la familia mucho antes de que los medios de
comunicacién nos tocaran. Pero hoy, en el seno de cualquier familia, junto
a los valores que la convivencia y la educacién parental pueda darnos, la
television, la Radio o Internet actiian directamente y desde pequenos.
Ya como personas adultas, muchos de los juicios y valoraciones sobre las
cuestiones politicas, sociales o de costumbres familiares nos llegan a través
de los propios medios de comunicacién. Es obvio que la Iglesia debe estar
en los medios para mostrar sus propias experiencias y saberes.

Los medios informan. Cada vez tenemos mds fuentes de informacién a
nuestra disposicion. Tenemos una suficiente pluralidad de orientaciones
que podemos encontrar en las emisoras radiofénicas, los periédicos
o la prensa. Ademds, el acceso a Internet posibilita nuevas fuentes de
informacién. Toda esta variedad puede, sin embargo, ser superflua si, como
parece, la pasividad de espectadores, oyentes, lectores o navegantes provoca
finalmente que cada uno busque aquella fuente de informacién que no
aporta contraste, sino Gnicamente refuerza la propia perspectiva. Si la
Iglesia no estd en los medios, muchas personas no tendrdn la informacién
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oportuna sobre la misma; pero ;cémo estar en los medios para no acentuar
la pasividad acritica de quienes nos escuchan, ven o leen?

8. Ademads, los medios entretienen. Gracias a ellos tenemos acceso a formas
de descanso y entretenimiento, al arte y los espectdculos, que no estarian a
nuestro alcance. Es decir, los medios posibilitan un modo nuevo de acceso
a la cultura y una cultura nueva. La Iglesia y su mensaje no puede mirar
tampoco para otro lado, por mds que esa cultura tienda a hacer efimeros
todos los valores y a mostrar la caducidad de los grandes relatos dadores
de sentido.

9. En noveno lugar, hay otro aspecto que la relacién entre Iglesias y medios
posibilita. A través de los medios, la Iglesia aprende. En el inicio de la
expansién del cristianismo, aquella propuesta nacida en el lenguaje
cultural del judaismo encontré en la filosofia griega y en el derecho y la
administracién de Roma no sélo un vehiculo para llegar a su tiempo, sino
una interesantisima via a través de la que repensarse y encontrarse con
su Sefior que la precede en todas las culturas. Si la Iglesia se acerca a los
medios Ginicamente para usarlos como canal de transmisién de la Verdad
que ha recibido, probablemente pierda la ocasién de aprender nuevas
perspectivas sobre esa Verdad que como Espiritu de Dios atraviesa toda
realidad humana.

4. Una experiencia peculiar"

Permitanme que retome aqui el relato que iniciamos casi al comienzo de esta
reflexién. Salia de los estudios de la emisora y me subi a un taxi. La conversacién dis-
curria por una critica frontal a la actuacién de los medios de comunicacién. El taxista
arremetia contra periodistas y empresas periodisticas porque, finalmente, todos estin
“conchabados con algtin poder”. No intervine mientras él hace sus consideraciones.
Le escuché y sélo cuando finaliza le explico: “Yo trabajo en la radio, si, pero en Radio
ECCA”. El tono de la conversacién cambia. Estamos llegando ya al destino y el apasio-
nado taxista proclama que “Radio ECCA es otra cosa”.

Efectivamente, desde hace mds de cuatro décadas, la Provincia Bética (Anda-
lucia y Canarias) de la Compafia de Jests, estd comprometida con la vida de una emi-
sora radiofénica peculiar con sede central en Las Palmas de Gran Canaria. Debemos,
por tanto, preguntarnos hoy como, con quién y para qué estdn los jesuitas en Radio

ECCA.

El 4 de diciembre de 1963, Pablo, Obispo de la Iglesia Catélica, ordenaba que
se promulgara el documento conciliar Inter Mirifica. Dos afios después, el 15 de febrero
de 1965, desde las cumbres del monte Constantin, en la isla de Gran Canaria, comen-

""" Cfr. la tesina final de carrera no publicada de Luis Espina Cepeda sj en la Escuela de Periodismo de

Madrid en 1969.
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zaba a emitir sus clases Radio ECCA. Un ano antes, el P. Francisco Villén Lucena sj
habia iniciado la formacién del primer equipo de maestros y maestras'>. Su intencidn,
desde el comienzo, fue la utilizacidén de la radio para llevar “la mejor formacién posible
al mayor niimero de personas, principalmente aquellas que mds necesidades educativas
tienen”?. Esta misién debe entenderse dentro de la preocupacidn social que la Compa-
fifa de Jests planteaba en sus documentos y reflexiones. Tras el impulso dado al apos-
tolado social por el P. Jean Baptiste Janssens, la Compania de Jesus, siguiendo la estela
del Concilio, inicia en los afios sesenta un “aggiornamento” de su misién que la llevard
en una década a formularla en esta expresion: “el servicio de la fe y la promocién de la
justicia”. La educacién de miles de personas adultas que a lo largo de su vida no habian
tenido la oportunidad de formarse era, a los ojos de Villén Lucena y de quienes le apo-
yaron y siguieron un modo concreto de dar respuesta a la fe cristiana en el Amory a la
consecuente bisqueda, por todos los medios legitimos, de unas précticas que hicieran
justicia a los mds pobres. Villén Lucena situard toda esta busqueda bajo el patronazgo
del Sagrado Corazén™.

Précticamente, desde los inicios, gracias a la colaboracién de la Administracién
Publica® y de muchisimos particulares’, el equipo de maestros y maestras de ECCA
organizé su tarea en torno a clases radiofénicas de media hora, el material impreso con
el que el alumnado seguia los cursos en su casa y la accién tutorial semanal impartida en
los centros de orientacion repartidos por toda la geografia insular. Esta accién educativa
merecié multiples reconocimientos. Destaco en este articulo la obtencién de un primer
premio Ondas al conjunto de la labor educativa, a finales de los sesenta. A inicios de los
setenta, los obispos reconocian a ECCA con el premio Bravo y, en tiempos mds recien-
tes, el Premio Canarias supone un reconocimiento oficial por tanto bien realizado en la
sociedad de estas Islas.

Pero, ademds de la labor académica, desde los inicios, ECCA emiti6 espacios
“no docentes” dentro de una programacién que se definié como cultural y de servicios.
Esos mismos programas recibieron también en multiples ocasiones reconocimiento pu-
blico. “Carretera” lleva mds de cuarenta afios emitiéndose la manana de los domingos y

12" Marfa Rosa Albtjar, Alfonso Gonzélez, Fernando Marrero, José Manuel Sdez, Marfa Rosa Sdnchez y

Antonio Torres.

13 Cfr. Estarutos DE LA Funpacion ECCA vy DocuMmenTo DE IDENTIDAD ECCA, (en linea) www.ra-

dioecca.org, consulta 9 de junio de 2008.

" En este sentido, en carta al autor, Luis Espina Cepeda comenta: “La contribucién a la justicia que supo-
ne el esfuerzo por la educacién de adultos que no recibieron a su tiempo el “derecho” a su educacién -visualizado
méximamente en la alfabetizacién- podria ser objeto de una mayor insistencia, pues este trabajo por la justicia
es para la Compaffa también el mejor trabajo por la fe”.

1> La colaboracién de instituciones publicas estd en la raiz misma de Radio ECCA: D. Federico Diaz Ber-

trana, entonces, presidente del Cabildo de Gran Canaria colaboré con una suma importante para la adquisicion
de los primeros equipos. El Ministerio de Educacién se implicé con la cesiéon de las maestras y los maestros de
aquel momento fundacional.

16" Debemos rescatar, entre las multiples colaboraciones, aquella del Marquesado de Arucas, cuyo apoyo y

aprecio se mantienen hasta el dia de hoy.
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“Fin de Semana con Dios” es, hoy por hoy, el espacio radiofénico dirigido por la mis-
ma persona con mayor antigiiedad en la radiodifusién canaria. Son otros muchos los
programas que en Radio ECCA abordan tematicas que, rara vez, tienen espacio en las
radios comerciales: “Paseando Canarias”, “Lo Nuestro”, “La Voz de los Poetas”, “Calle
Latina”, “Afrikan”, “El Atril”, “Jazz en la noche”, “El Ventorrillo”, “Comunidad Educa-
tiva’, “Relatos de Emigracién”, “Con otra mirada”, “Nos Gusta la Gente”, “Aclarando el
Dia”, o, todavia mds recientemente, nuestros “Didlogos de Medianoche”, que se emite
en el horario en el que la mayoria de las emisoras comerciales ofertan una amplia gama
de programas deportivos.

5. Radio ECCA es una alianza

De un modo u otro, la estela del P. Villén fue seguida por otros companeros
jesuitas. Durante casi dos décadas, la institucién pasé por diferentes figuras juridicas que
siempre tuvieron dos datos en comun: se trataba de un proyecto en el que colaboraban
multiples instituciones y personas y su direccién fue siempre encomendada a la
Compania de Jesus"’.

Desde 1986, hace ahora veintidds afos, la entidad titular de Radio ECCA es
una Fundacién. En el Patronato de la misma se sientan personas que representan a
quienes, a lo largo de todos estos anos, han hecho posible la vida de esta Institucion.
Las administraciones publicas estin ampliamente representadas: ademds de la titular del
Ministerio de Educacién, se sientan en el Patronato de la Fundacién ECCA el presiden-
te del Gobierno de Canarias, que ejerce como presidente de Honor del Patronato, y tres
consejeros del mismo, los presidentes de los cabildos de las islas capitalinas y uno mds
por rotacién. Las personas que colaboraron a titulo personal con Radio ECCA estdn
representadas a través del presidente de la Asociacién ECCA y del representante del
Marquesado de Arucas. Del mismo modo, la Caja General de Ahorros de Canarias y la
Caja Insular de Ahorros sientan a sus respectivos delegados en la mesa del Patronato. El
alumnado y el profesorado tienen una amplia representacién. Finalmente, con el apoyo
y la presencia de los obispos titulares de las dos didcesis canarias, la Compafifa de Jests
cuenta con una amplia representacién: un niimero de jesuitas y otros patronos nombra-
dos a propuesta del provincial que ejerce como presidente ejecutivo del Patronato.

La presencia de la Compania de Jesis en Radio ECCA se vehicula,
fundamentalmente, a través del Patronato. Hasta ahora, la direccién general de la

7 En carta escrita al autor de este articulo, Luis Espina Cepeda sj, comenta: “Radio ECCA nace y se man-
tiene més de diez aflos como obra juridicamente dependiente de la Compaiifa de Jests (usando la figura juridica
entonces vigente de una “Escuela de Patronato”, cuyo “patrén” privado era la Compaiifa, receptora y propietaria
juridica de los bienes que se fueron recibiendo, responsable econdmico tnico, gerente del personal no funcio-
nario y receptora de las licencias de las emisoras de radio), principal impulsora después de la constitucién de la
Fundaci6n y responsable actual del mayor niimero de miembros del Patronato: la relacién de la Compaiifa con
Radio ECCA me parece que es similar a la que existe en SAFA o en Fe y Alegria”
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Fundacién, a cuyo titular corresponde la secretaria del Patronato, la presidencia de su
Comision Ejecutiva y de su permanente, al igual que el nombramiento de la direccién
gerente y académica de la Institucién, viene desempenada por un jesuita nombrado por
el Patronato a propuesta del superior provincial de la Compania en su responsabilidad
como presidente ejecutivo del mismo Patronato.

El cardcter de “alianza permanente” que tiene esta Fundacién supone para la
Compania de Jestis un modo peculiar de hacer su misién. No es, en este caso, la tarea
encomendada a un jesuita por su superior provincial ni, tampoco, la actuacién institu-
cional de una obra apostélica de la Compania de Jests. En Radio ECCA, la Compania
tiene que hacer por cumplir su misién, la misma que tienen todos y cada uno de los
jesuitas, todos y cada una de las obras de la Orden, haciendo la misién institucional de
la Fundacién ECCA. Esta misién, fijada desde su origen por el . Villén con el respaldo
de su superior provincial y el acuerdo de las otras instituciones colaboradoras, exige una
adecuacion continuada a las circunstancias cambiantes de los tiempos. Eso significa que
los jesuitas que participan del Patronato o de los diferentes érganos de direccién de la
Institucién deben establecer un didlogo permanente y una continua negociacién con
instituciones y personas cambiantes y con acercamientos diferentes a Radio ECCA.

Los Estatutos de la Fundacién y el Documento de Identidad de Radio ECCA
recogen el modo en que la Compania de Jests estd presente en la entidad: como aquella
entidad que aporta estabilidad, tradicién y el horizonte ético del humanismo cristia-
no, en didlogo con otras tradiciones religiosas y las nuevas éticas civiles, impulsando
la misién comin de llevar la mejor formacién posible al mayor nimero de personas,
especialmente aquellas que mds necesidades educativas tienen.

6. La Compaiia de Jesiis en Radio ECCA

La Compania de Jestis no es un fin en si misma. Su presencia en las institucio-
nes, obras, pueblos y sociedades no tiene como fin fortalecer a la propia Compania.
La Compania de Jests, como la Iglesia, vive para una misién. A la espera de lo que los
documentos de la Congregacién General XXXV pueda aportarnos, los jesuitas defini-
mos nuestra misién como el servicio a la fe, la promocién de la justicia, en medio de las
culturas y en didlogo interreligioso. Es legitimo, por tanto, preguntarnos hoy para qué
la Compafiia de Jests estd en Radio ECCA. La respuesta es obvia: para servir a la fe,
promover la justicia, sumergirse en las culturas y emprender un fuerte didlogo interreli-
gioso. Por tanto, cabe otra pregunta: ;De hecho lo consigue? ;Cémo lo hace?

En primer lugar, potenciando toda la labor educativa de Radio ECCA. Desde
los puestos de direccién o desde las sillas en el Patronato, la Compania de Jests busca
dotar a Radio ECCA de los medios humanos y materiales necesarios para que haga su
mision educadora. Podemos hacernos una imagen relativamente sencilla en la que la
Compania busca los consensos necesarios y propone las personas capaces para organizar
la Institucién, formar los equipos humanos y gestionar los medios materiales. Del mis-
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mo modo, consciente de su propia identidad, la Compania conserva con sus nombra-
mientos y mensajes todas las medidas que colaboran al servicio de la fe, la promocién
de la justicia, la profundizacién cultural y el didlogo interreligioso.

La accién educativa directa de Radio ECCA a través de sus cursos y acciones
formativas responden bésicamente al lema de dar a las personas instrumentos culturales
con los que estas personas puedan ser mds duefias de sus propias vidas. La formacién
bdsica y el bachillerato, encaminadas a obtener una titulacién académica, es instrumen-
to por el que muchas y muchos, con los que el sistema educativo fracasa, tienen una
segunda oportunidad. También funciona como instrumento de acercamiento y acogida
para las personas nacidas en otras culturas y que vienen ahora a vivir a nuestra tierra.

Ademds de esta formacion reglada, muchos cursos y acciones formativas en
ECCA ayudan a facilitar instrumentos para mejorar las posibilidades laborales de quie-
nes los hacen. Casi desde sus inicios, ECCA posibilité la formacién en idiomas y en
contabilidad. Hoy en dia, junto a estos dos campos, se han abierto muchos otros: in-
formdtica, salud, docencia, tiempo libre e intervencién psicosocial. Todas estas acciones
dotan a las personas de una posibilidad para mejorar sus condiciones de vida, aumentar
su libertad personal y su capacidad de colaboracién comunitaria.

La accién exterior de Radio ECCA, nacida hace més de tres décadas del acuer-
do y la colaboracién entre los jesuitas que la dirigfan y la presencia de la Compania en
América Latina, sigue hoy vigente. Con resultados mds que aceptables en la mayoria
de los casos y con un aprendizaje permanente, Radio ECCA ha aprendido a trasladar
su sistema educativo a otras sociedades. En la actualidad, ademds de mantener las rela-
ciones y la colaboracién en momentos especificos con las entidades latinoamericanas,
ECCA trabaja directamente en Cabo Verde, Mauritania y Marruecos, y ha iniciado una
experiencia en Guinea Bissau en la que el trabajo lo llevan, principalmente, agentes
caboverdianos.

Pero, ademds de los cursos y acciones educativas, como vimos mds arriba, Radio
ECCA tiene una programacion no docente que quiere, igualmente, ser formadora: una
radio cultural y de servicios.

7. Las condiciones de posibilidad de la misién

Atribuimos a Radio ECCA la capacidad de hacer la misién de la Compania.
Esta misi6n, formulada como servicio a la fe, promocién de la justicia, insercién en las
culturas y didlogo interreligioso se plasma en aquella misién de ECCA: llevar la mejor
formacién posible al mayor nimero de personas, sobre todo a aquellas que mds necesi-
dades educativas tienen. En nuestro contexto, en las islas Canarias, ademds de los cursos
educativos, la radio tiene una funcién social: una radio cultural y de servicios que ayuda
a generar una ciudadania responsable y participativa. Nuestra experiencia nos dice que
esto es posible si nuestra institucidn:
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*  Define con claridad su misién.
* Proyecta una imagen de libertad y credibilidad.

*  Estd gestionada por un grupo de profesionales con excelente capacitacién y que
comparten la misién que tienen entre manos.

*  Emite una programacién respetuosa con la audiencia y orientada a lo cultural
y al servicio.

ECCA tiene, efectivamente, una misién definida y clara. Tanto los Estatutos
de la Fundacién titular como el Documento de Identidad de Radio ECCA plasman
una misién que resulta evidente para la inmensa mayoria de sus oyentes, del alumnado
de la institucién y de la sociedad canaria en general: llevar la mejor formacién posible
al mayor nimero de personas. Como hemos dicho mds arriba, esta mision se realiza a
través de los cursos de formacién y también a través de la programacién radiofénica no
docente de la radio.

Pero, como quedé$ dicho mds arriba, la claridad en la misién exige suficiente
libertad y una apreciacién creible por parte de quienes nos escuchan. En Radio ECCA
la credibilidad y la libertad estdn justificadas por su historia®, por el equilibrio en el
entramado institucional que la sostiene” y por su modelo de financiacién®.

Todo esto no es suficiente si no cuenta con un equipo de profesionales cons-
cientes de la misién que tienen entre manos:

“Frente a otros tipos de relacién formativa en la que se da el
contacto directo, los medios masivos distancian a la persona
del destinatario de su mensaje. Sabemos que, en toda relacién
de comunicacién, la presencia y la imagen fisica, la reconocida,
condiciona tanto la emisién como la recepcién de los mensa-
jes. La relacién que se establece a través de los medios masivos
elimina esa presencia inmediata y la reviste de cierto anonima-
to. Las personas que trabajan en el medio conocen s6lo un des-

'8 “Como decimos, es la propia historia de esta Casa, marcada siempre por el concepto y la dedicacién a la

sociedad en la que estd, la que posibilita su credibilidad y su libertad. Esa marca actda en todos los niveles. Acttia
en la audiencia de ECCA que le concede la credibilidad que tienen las instituciones fiables que se prolongan
en el tiempo. Acttia en los y las profesionales de Radio ECCA, que se saben exigidos por un servicio de calidad
y de ética. Actda también en el entramado institucional que da entidad juridica a Radio ECCA, que no tiene
otro fin que mantener su orientacion al servicio de la comunidad”. Cfr. Radio y Educacién de Personas Adultas,

56, 33-51.

" Como quedé dicho mds arriba.

20 “Es ese Patronato el responsable primero de la financiacién de la /nstitucion. Se trata de ingresos prove-

nientes de origen fundamentalmente publico, aunque también de las tasas pagadas por las propias personas des-
tinatarias o del mecenazgo. Todo ello permite a ECCA prescindir de los avisos comerciales en su programacién vy,
de esa manera, evita competir en el mercado de la publicidad con otras empresas del sector”, Radio y Educacién

de Personas Adultas, 56, 33-51.
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tinatario colectivo, una poblacién meta a la que se dirigen de
forma genérica. Del mismo modo, la personalizacién que el o
la oyente hace de quien le habla a través de las ondas es, la ma-
yor parte de las veces, la de un icono colectivo. En ese sentido,
el cardcter ejemplar que tiende a darse en toda relacién educa-
tiva adquiere un perfil diferente en la relacién medidtica. Por
un lado, se refuerza con el efecto multiplicador de quien llega
a la vez a una multitud de personas en sus circunstancias par-
ticulares. Igualmente, se refuerza por la imagen de marca que
tiene el medio concreto del que hablamos (en nuestro caso,
por la imagen institucional de Radio ECCA). Por otro lado,
se debilita por el anonimato. Todo esto nos permite formular
que, para que la programacién de Radio ECCA sea efectiva en
su pretension de posibilitar ciudadania, los hombres y mujeres
que trabajan en ella colaboran en la misma linea, por mds que
mantengan las peculiaridades propias de cada uno o cada una,
generando una imagen comun: la de una radio cultural y de
servicios”™'.

8. Una radio cultural y de servicios

Debemos hablar también de la programacién. La parrilla de Radio ECCA bus-

ca explicitamente estos objetivos®:

* Animar a las personas adultas a que pongan los medios para su promocién
cultural.

* Alentar la participacién en las actividades culturales que tienen lugar en las
diferentes islas.

* Fomentar el conocimiento, el aprecio y el compromiso con las peculiaridades
culturales y religiosas de nuestra sociedad, su organizacién politica, social y
econdémica, y el medio fisico en el que nos movemos.

* Promover el conocimiento de todas las islas, con sus peculiaridades, en el
conjunto de la Comunidad canaria, y de esta tltima en cada una de las islas.

*  Apoyar y estimular todas las iniciativas de didlogo intercultural e interreligioso
que se dan en nuestro entorno.

2! Radio y Educacién de Personas Adultas, 56, 33-51.

22

En el afo 2001, en el marco del XV Seminario Regional de Radio ECCA, se abord$ la cuestién de su
libro de estilo. El acento se puso en que ECCA es un “instrumento para la participacién”. Fundamentalmente, se
tratd de responder a estas preguntas: 1) ;Cémo motivar para el estudio? 2) ;Cémo ser escaparate del acontecer
propio? 3) ;Cémo hacer regién canaria? 4) ;Cémo dar voz a los que no la tienen? Los fines que presentamos
en nuestro trabajo entran, sin duda, en estas preguntas. Sin embargo, con una ampliacién de la mirada a todo
aquello que el fenémeno de la globalizacién genera: el didlogo intercultural e interreligioso.
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En su programacién explicitamente religiosa, Radio ECCA quiere también pro-
piciar estos objetivos. En la actualidad, ademds del tradicional programa de preparacién
de la liturgia catélica que tiene lugar los sébados (“Fin de Semana con Dios”), ECCA
ofrece a sus oyentes una breve reflexion biblica al inicio de su programacién docente
(“Aclarando el dia”) y un programa vertebrado en torno al didlogo interreligioso y las
relaciones entre la fe y la cultura en la noche de los lunes (“Didlogos de Medianoche”).
Del mismo modo, las relaciones fe y cultura se abordan en un apartado especifico de la
programacién del domingo por la tarde (“Nos gusta la gente”) en la que se presentan,
por sus autores, diferentes articulos de la revista Razdn y Fe o, més esporddicamente, de
Fomento Social o las publicaciones de Cristianismo y Justicia.

Quiero acabar citando de nuevo la publicacién “Radio y educacién de personas
adultas”, la revista donde Radio ECCA reflexiona sobre su propia misién:
dult

“Cuando debemos presentar y reflexionar la experiencia
de Radio ECCA como entidad comunicadora, sobre todo
cuando nos centramos en su programacién no docente, una
triple humildad debe presidir nuestra labor. En primer lu-
gar, la de quien sabe que estd al servicio de otros y otras y,
en ese sentido, reconoce que esa sociedad tiene la fuerza y
el poderio para resistirse a los empenos de manipulacién o
de monopolizacién de la realidad. En segundo lugar, con
la humildad de quien sabe que un mal uso del poderoso
instrumento que tiene en las manos podria destruir mucha
humanidad. En tercer, pero no tltimo, lugar, la humildad de
quien sabe que no estd en posesion de la verdad; puesto que,
mis bien, la verdad es algo que nos posee a nosotros y de lo
que podemos ser instrumentos mds o menos torpes, mds o
menos diligentes para su transmisién.

Creemos que esta reflexion es vdlida para todos los medios.
También para todas las emisoras radiofénicas. Ciertamente,
es necesaria en una Institucién, Radio ECCA, que no tiene
otro fin que este: “llevar la mejor educacién posible al mayor
nimero de personas; sobre todo a aquellas que mds necesi-
dades culturales presentan”.
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