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o ocioso de los jovenes:
contextos y consecuencias

La extension de la categoria de juventud en las sociedades occideniaies y
los problemas para su insercion laboral y social g conducido a una creciente
preocupacion por sus actividades, valores y opiniones. Entre las actividades,
las vealizadas en el fiempe libre hian ocupado un lugar especial. Los vesultados
se han ido repitiendo, dejondo la sensacion de qgue gigo fallaba. Se aportan
datps interesantes y necesarios; pero no suficientes para recoger la vivencia
de los jovenes en ¢l consumo ociose, ef grado de identificacion con él y, sobre
todo, las relaciones entre vivencias en ef dmbito preductivey vivenciays en esie
ticmpo ocioss.

Elpresentetrabajo parte primeramente del cémo son concebidos los jovenes
desde nna perspectiva sistémica general Pasa despuéds a relacionar fay
caracteristicas principales del ocio de los jovenes, haciendo hincapié en el
sentido que pavece fener para elios fas praciices mds represeniativas del
miismo, Por gltimo, estuliece el marco para el ocio de los jovenes en lops inicios
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del siglo XX1, llamande Ia atencion sobre ln amenazu de polavizacion gue se
cierne sebre esta practica en pariicular y sebre la juventud y la sociedad en
generai.

Javier Callejo (%)

l. Una categoria denominada juventud

Hay que reconocer que, sobre la juventud, la sociologia ha aplicado mds su
vertiente empirica que lareflexiva(1). Se hapartido de unos cortes de edad, més
o menos convencionales, y se ha adaptado Ia técnica o practica de investigacion
que parccia mas adecuada asu observacion. $6lo cuando el corte establecido por
arribaseha percibido escaso, se ha gencrado alguna reflexién sobre esta categoria
soctal. ‘

Cuando ha swrgido la pregunta sobre hasta qué edad lega la juveniud, ha
emergido la cuestion sobre la identidad sociologica de a juventud. Entonces, al
menoes, se reconocen dos aspectos: a) la edad no es mds gue una propiedad, aun
cuando importante, de lacategoria, gue tiene por principal funcion identificarlaen
los estudios, es decir, no se es joven por edad sino por algunas propiedades mas;
y b} lajuventud crecia, esdecir, elwestade de juventuds» alcanza edades supertores.

Lapreocupacién socioidgicapor lo queie ocurre a la juventud se desarrollaen
paraicio a la exiension del propio «estado de juventud». Algo que, en primer
término, parece derivar de la prolongacion de la media de esperanza de vida,
Cuando la vida es corta, i sistema empuja a que la madurez se alcance antes,
pasindose de nifio a adulte sin apenas transicion. Apenas sc concibe a fajuventud
como sujeto, pues, entre otras cosas, no cabe hablar de sujetos jévenes. Durante
muchos siglos, ia juventud existia, pero era corta, siendo constantemente
metaforizada como leve o fugazsoploe vital. Sinembargo, hoy se consideratodavia
Jjovenesapersonas conuna edad que no hacemucho mas de unpar de siglos habria
significado sobrepasar la media de esperanza de vida.

(%) Profesor Titular de SociologiacnlaUN.ED

(1) Sin embargo, la reflexion sociologico—-conceptual de la juventud ha tenido brillantes
acercamientos, como el de Carlos Moya (1984).
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Lajuventud cobraconsistencia temporaly, sobretodo, social. Deviene en sujeto
de los procesos sociales. Con la extension de la sociedad de consumo, enuno de
susprotagonistas.

Hay quesenalar quelajuventud, como categoria sociolégica, no irrumpe como
probiema relevante hasta bien entrado el siglo. Cucstiones como «qué hacemos
connuestros jovenes» son relativamente recientes. La juventud surge como sujeto
del consumo. Maés tarde, es cuando pasa aserun problemay seiniciael desarroilo
depoliticas destinadas especificamente alajuventud, desde el Estado de Bienestar.
No puede decirse que abandone su posicion como sujeto de consumeo; pero cobra
fuerza su identificacion como sujeto que proteger.

Laimagen de la juventud va a estar articulada principalmente sobre estos dos
ambitos, el del consumo y el de la proteccion, que, si blenno son contradictorios,
distan en sus logicas. Como consumidores, los jovenes son considerados como
sujetos. Como receptores de proteccion, como objetos. Mezelados ambos
‘ambitos, surge larepresentacion de un joven consumidor quenecesita proteccion.
Se habla, entonecs, de aspectos como el consumo alienado de los jovenes, como
st el de éstos difiriera esencialmente del consume de los adultes.

Esteesunodelosproblemas con los que repetidamente se encuentra el analisis
delconsumo. Especialmente del consumeo de ocic de los jévenes. Cabe analizarlo
como una particularidad del consumo ocioso general, es decir, desde los esquemas
que explican el ocio en nuestras sociedades, o como particularidad del campor-
tamiento juvenil, desde los esquemas que definen la juventud como un sujeto
social.

Enestetrabajo, sc opia porlanecesaria articulacion de ambas perspectivas. Asi,
seasume que, paraexplicarel consumo deociode los jdvenes, hay que comprender
parcialmente cudles son las fogicas que definen, en lo concreto, a este secior de
la sociedad, v, conjuntamente, cudl es el sentido que adquiere, en un momento
dado, un fendmeno social como el consumo, Por lo tanto, lametafora que parece
mas adecuada para definir este tipo de observacion es la del chogue de dos 16gicas
que son relativamente independientes, la de los jovenes v 1a del consumo.

No se trata de medir ¢l ocio de los jovenes v a los propios iovenes {(Gil Calvo
1984} con el rasero de los adulies, sino de «mediry su ocio desde donde cobra
sentido, la totalidad de sus practicas y existencia. Pero queda definir lo que se
entiende por juventud,

(il Calvo la define como: «el tiempo que deben esperar los individuos antes
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de poder ocupar posiciones en la estructura productivay {Gil Calvo 1985:13 7).
Por lo tanto, s6lo sen jovenes los que no tienen empleo y, segin parece, desean
conseguirlo. Definicidn que, en principio, deja a los trabajadores fuera de esta
categoria v que, sin embargo, incluye a todos los estudianies que no fiencn una
intencion inmediata de entrar en la estructura productiva. Ademds, surgen dos
problemas seménticos afiadides. Laoperativizacion del concepto de espera, pues
susignificadono deja de ser difuso cinscritc en procesos claramente subjetivos.
Es decir, habria que preguntar a los individuos que actualmente no tienen trabajo
niesperan entrar en la estructura productiva qué significa paraellos esperar. Fl otro
problemaseméntico deriva del significado de «ocupar posiciones en la estructura
productiva», en un mercado laboral crecientemente Qexible v desregularizado
donde se extienden las ocupaciones de empieo «parcialesy o «temporalesy, de
manera que fa inversion en la estructura productiva toma las caracteristicas de lo
efimero: se trabaja hoy, pero no se sabe si el contrato laboral tendrd vigencia
mafana,

Desde una perspectiva sistémica, como sujetos que esperan, se configuran en
clementos sobrantes. Una definicién desde la negatividad —desde 1o que no son:
agentes productivos—que dejaalosjdvenes en la frontora del sistema; pero ligados
al mismo por una especie de fuerza centripeta, que les conduce a esperar del
sistema. Hs decir, estdn en ¢l borde exterior deseando estar en el centro. Una
definicién de la juventud que es, al menos, discutible.

Por lo tanto, confluyen en 1a juventud dos fuerzas antagonicas. Una fuerza
centrifuga, de caracter externo, que parcce dejarles fuera, comeo sobrante. Por otro
iado, una fuerza centripeta, de cardcter interno, que les lleva a desear volver al
sisterna. Sinembargo, existen jovenes que interiorizan las firerzas centrifugas de
tal manera que se vuelven contra el sistema ¢, incluso, contra elios mismos. En
el primer caso, nos encontramos con los jovenes rebeldes o revolucionarios. En
elsegundo, con jovenes con patologias de identidad, que puedenilevar a suicidios
directos o esaespecie de suicidios indirectos enlos que cabe clasificar 1a anorexia
ofabulimia. Nohay que olvidar que también hoy jévenes que apenas csperan fuera,
pues estin constantemente dentro, Son los jovenes integrados, que cstructuran sus
gstrategias vitales bajo un patrimonio famitiar (econdmico o simbdlico) consoli-
dado. Enmedio, estan los jovenes que inferiorizan conflictos internos —su falta de
incorporacionalaestructuralaboral-proyectande como responsabilidad propia
la fuerza centrifuga.
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Como excedente funcional, los jévenes son la base para la regeneracion del
sistema. De hecho, han regenerado el capitalismo en sus diversas crisis. Cuando
el capitalismo ha entrado en crisis, no ha dudado en deverar su excedente, en
devorar sus jévenes. Al constituirse en un excedente funcional, se requiere
capturar alosjovenes para que no sean arrastrados por la fuerza centrifuga; para
que no hagan larevolucion y para que estén preparados para cuando se les llame.
No cabe duda de que la posibitidad de ser llamado, inyecta fuerza ccntrlpcta

Una captura gue se realiza principalmente:

— Como captura de objetos, constituyéndose en objetos de saber: saber qué
hacen los jévenes, para saber qué hacer con los jovenes. Hasta el punto de
que la pardsita sociologia (Urry 1997) hace tiempo que inaugurd la sociologia
de los jovenes.

~ Comeo captura de sujetos, formando parte de las preocupaciones de ias
politicas pablicas activas: hacer con los jévenes, para que los jévenes no hagan
ni dejen de hacer. Politicas casi siempre en clave de mantenerles ocupados
cuando estan desocupados (laboralmente): cursos de formacion, actividades
de ocio, tenerles en aulas como grandes aparcamientos.

- Como captura simbolica, especialmente a través def consumo: donde la
captura sehace apartirde lalogica IN/OUT, de lainvitacion a optar por seguir
estando en el Hmite—en el IN--como excedente funcionaloenel OUT, como
excedente residual.

En principio, parecc que ¢l consumo v el ocio se constituyen en dispositivos de
captura clave paraque los jdvenes se integren en elsistema. Sinembarge y aungue
parezca paraddjico, las logicas del consumo y del ocio son crecientemente
centrifugas. Se invita a salirse del centre, acudir a territorios periféricos, hacer
escapadas nocturnas, consumir lo que otros no consumen. Ocio y consumo incitan
simbdlicamente a salirse delorden social. Pues bien, en el caso del consumoclocio
de los jovenes, tales tendencias se acentdan ain mas. MAs que proponer una
busquedaen el centro de faintegracion social, se establecen los atractivos de jugar
atransgrediriolegitimado. Asi, lasociedad tienencon el consumoyelociodelos
10venes una relacidn paradéiica, de las caracteristicas de loquelaEscuela de Palo
Alto (Bateson, Watziawick) denomina doble vinculo: integrar a los jévenes, para
que no vayan contsa ¢l sistema, con mensajes y consumos que, para ilegar a
conectar con sus receptores —fos jovenes— les propone salirse del centro de tal
sistema.
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2. Consumo y ocio de los jovenes

La preocupacion por el tiempo de no trabajo de los jovenes es tardomodema,
acentuandose tras la Segunda Guerra Mundial. Comeo se ha dicho, Ia propia
preocupacion activa por los jévenes no cuenta con mas de un siglo, significando
con ella la constitucion de los jdvenes como problema. Cuando el capitalismo
necesita capturar energias y materias, los jovenes no son un problema, son la
solucidn, Son los tiempos de los cantos de loa a la juventud. Pero en la medida
que seconstituyen en excedente, sutiempo pasaa serun problema parasociedades
quedificilmente soportanla circulacioén de energias y materias fuera de su control.
Sepreguntan ;Qué hacer con las mas de seis horas de tiempo excedente diario de
los jovenes? (2).

La preposicion de puede tener en el consumo y ocio de los jovenes, al menos,
una doble interpretacion:

- Una parte de lo que hacen los jovenes. Lo que es propio de los jovenes,
pudiendo entrar aqui todas aquelias pricticas realizadas bajo las categorias
de consumo y ocio porun sector dela poblacién constgnado porunos limites
de edad: los jovenes. Desde este punto de vista, el consumo vy ¢l ocio se
constituyen en una parte del conjunto de practicas de los jovenes.

— Una parte del campo del consumo. Lo que resumidamente podria ser lo que
los agentes productores de mercancias de consumo v ocio ofrecen a los
jovenes. Desde este punto de vista, el consumo y ocio de los jovenes se
convierte en una concrecion particular de las tendencias generales de la
sociedad de consumo. Una parte importante, pues fos jovenes tiendenallevar
al extremo la cultura del consumo, subrayando su légica, en la medida que
no se ven condictonados por las restricciones del gasto reproduciivo, mis
imnediato. Por eso misme, sus subculturas han sido el primer eslabon de
tendencias que se extendian posteriormente por el conjunto de la sociedad.

Laldgica centrifuga del consumo, basado en fa competencia simbolica (3), se
alia con la tendencia centrifuga de los jovenes. Asi, los jovenes impulsan la
novedad en el conswmo y éste, a su vez, expernimenta con los jovencs.

{2) Dato proporcionado por Ana Irene del Valle (1994:119}.
(3)Comohan sefialade autores como Veblen (1974), Baudrillard (1974, 1979) 0 Bourdieu
{1988).
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Como casi siempre ccurre, larcalidad es mis compleja y no se puede observar
cadaunadeestas vias analiticas separadamente. No sélo desde el consumo o desde
la juventud sc puede observar el consumo de los jovenes. De hecho, 1a tesis
principal que aqui se defiende es que los jovenes consumen lo que se les ofrece
modificando notablemenie aquello que se le ofrece. Hay una readaptacion
constante entre uno y otre polo de la relacion agencial. Algo que, extrapolable al
conjunto del campo del consumo, es particulannente intenso en el caso de los
jovenes, dado su cardcter de consumidores activos. Esto es una especie de
antidoto frente a ia extendida pereza intelectual que asume s6lo uno de los polos,
ya sea el mayoritario de concebir a los jovenes como meras victimas pasivas de
confabulaciones mediaticas o «lavados de conciencian para generar su compor-
famiento (consumo, violencia, sexo, ete), ya el minoritario apovado en la
creatividad delosjovenes. Los jovenes llevan a cabo sus practicas, incluyendo las
de consumo y ocio, en unas condiciones concretas que, de ninguna manera, son
de su eleceion; sin gue ello signifique que las desarrollen tal como perciben los
agentes dominantes en cada campo. Los jévenes, como otros agentes, plantean
resistencias, alternativas, digieren a sumanera y en sus condiciones las propuestas
deconsumo: seles propone vigorosos jeans v los consumen rompiéndolos (Kellner
1995).

Paraintroducir diversosaspectos de su ocio, desarrollaré algunosrasgos de las
tendencias actuales de la sociedad de consume y, sobre todo, de como los
productores supuestamente no jovenes consiruven ¢l consumo y ocio de los
jovenes. En segundo lugar, se abordardn las principales caracteristicas del
consumo de los jovenes, realizando un minimo ensayo de sociologia del consumo
juvenilque, sobre todo, intentard captar ¢l sentido dommnante del consumo delos
jévenes. Un consumo crecientemente centrifugo. Por Gltimo y con cardcter
conclusivo, se hard un intento de relacidn entre lo que la sociedad de consumo
ofrece alos jovenes v lareadaptacion de éstos de y a la sociedad de consumo, sin
perder de vista su papel activo.

3. La sociclogia de 1a juventud y el consumo
;Donde estan los datos que muestren las tendencias centrifugas de los jovenes?

Si un socidiogo habla de la juventud, se esperan nlimeros. Una expectativa que
hasido construida por la larga acumulacién de estudios denominados sociologicos

ESTUDIOS



100 LA TENDENCIA CENTRIFUGA DEL CONSUMO OCIOSO DE LOS JOVENES: CONTEXTOS Y CONSECUENCIAS

que, bajoel auspicio del Instituto de la Juventud, 1z Fundacion Santa Mariauotra
institucion se han ido presentando al plblico. Estudios que generados enla ctapa
tecnocratica del franquismeo, se han ido repitiendo peridédicamente. Sise pregunta
sobre la eficacia de susresultados, el para qué han servido, puede cosecharse una
densanube de sospecha. La captacion del objeto juventud a través de los repetidos
estudios sociolégicos parece haber constatado, para el poder, la mayoritaria
disponibilidad delosjovenes. Han servido para tranquilizar al poder y concienciarle
de que no parece necesario tomar medidas urgentes. Solo cuandoe los jovenes
explotan, como en el caso de las urbes francesas en nochevieja o, mas cercano,
en ¢l de las noches de algunas poblaciones espafiolas (Céceres) o de los
acontecimientos recientes en Malasafia (barrio céntrico madrilefio, aparecen los
portavoces oficiales sefialando Ia necesidad de tomar medidas. Perolas encuestas,
centro metodoldgico de la mayor parte de los estudios sobre la juventud, no
predicen estas explosiones centrifugas, en las que los jévenes ~precisamente en
ticmpo de consume ocio— se lanzan contra el sistema.

Conviene cierta distancia metodoldgica de las encuestas institucionales que
sobre lajuventud se vienen haciendo. Comohan puesto derelieve Balvador Cardis
y Joan Estruch (CardGs v Estruch 1984 y Cardlis 1985), por ur lado, y Martin
Criado (1 998)recientemente, sucle tratarse de investigaciones sinreflexion tedrica
previa y apoyadas en el uso de unos instrumentos frecuentemente dudosos. Asi,
eneldmbito de larelacion entre jévenes v consuma, cabe preguntarse por lavalidez
de una pregunta como: jcudnto tiempo dedicas de media al dia a la actividad
X7, Loscuestionarios suelen servir mas para hacer callar, sifenciar, que para hacer
hablary percibirlas posibilidades de explosion. Sinembargo, apesar de suescasa
capacidad paralograr otros objetivos y dado su caracter institucional, son los datos
que el observador externo tiene mas a mano. En bastantes aspectos, los Gnicos
datos que nos pueden servir come punto de partida.

En lugar de cubrir los huecos metodolégicos sefialados en las encuestas,
tendentes a producir una juventud Gnica—la misma en todo tiempo y lugar—, se
repiten sus defectos. Asf, enun estudioreciente, puede encontrarse una frase como
la siguiente, en la que se pone en duda percepciones mds cercanas y cotidianas:
«Una constante en los estudios de los jovenes en los ultimos afios ha sido el modo
en que estos organizan su tiempo libre. El tipo de actividades y practicas
culturales elegidas, sumayor o menor nimero, ¢ las diferentes escalas utilizadas
para medir la frecuencia de su realizacion, ha hecho variar los resultados de
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un estudio a otro, pero la descripeion de los ocios ha sido sustancialmente la
misma: las aetividades de relacion, como pasear v saliv con amigos/as, las
charlas o conversaciones, ir de bares/cafeterias y las actividades relacionadas
con los medios de comunicacidn, como ver la television v oir la radio, son las
que han configurado y configuran el niicleo central en la organizacion de su
tiempo libre» {Ana Irene del Valle 1994:118). No se profundiza en el hecho de
que el métodoutilizado es el que uniformiza. Asi, la aplicacion del mismo tipo de
preguntas, al conjunto de la poblacién, obtiene unos resuitados semejantes.

Losresultados de estas encuestas sociologicas sobre la dedicacion del tiempo
de ocio, contradicen las sensaciones generalizadas, y especialmente amplificadas
porlos medios de comunicacidn de masas, de que los actuales jovenes son distintos
alos de ayer. Se escapa la identificacion de ese tiempo de ocio y, sobre todo, la
identificacioncon élmismo.

Salvo algunos matices, el ocio de los jovenes actuales varia poco del de los
jdvenes anteriores y el de que hace todo el mundo, como muestra a encuesta
CIRES de 1993, Pero es el instrumento el que tiende a uniformizar, pues no es
lo mismo, por ejemplo, «salir con amigos o amigas», «ir de bares» o incluso «ver
la televisiony para un joven que para un adulto, y, sin embargo, se codifican bajo
la misma categoria. Por cllo, las diferencias son minimas, de pocos puntos
porcentuales: mayor asiduidad a bares y a bailar para los jovenes, mieniras que
Ios adultos dicen ir mas a restaurantes. Incluso en la relacion con los medios de
comunicacién, en la que fos jévenes han recibido 1a categoria de depredadores
audiovisuales (Gil Calvo 1985), éstos dicen vermenos latelevision y oir aigomas
la radio que los adultos, scgin los datos del Estadio General de Medios y siempre
teniendo en cuenta que las diferencias no alcanzan los 4 puntos porcentuales (4).

Los acercamicntos empiricos de cardcter cualitativomuestran otro tono en los
jovenes. Enunestudio [levado acabo en Arganda (3), pobiacion proxima a Madrid,

(4) Datos de relacidn con los medios confirmado por la encuesta FOESSA de 1993, doade
losjovenes presentan: 2 puntos porcentuales menos que la mediaen el consumo de television, 2
puntos mas en el de radio y 10 menos en ¢ consumo de prensa diaria,

(5) Estudio sobre las condiciones de la juventud de Argandallevado a cabo por el instituto
CIMOP por encargo del Ayuntamiento de Arganda, Metodologicamenle, el estudio se componia
dereuniones de grupo, entrevistas en profundidad y una encuesta a400 jovenes, formando una
muesiraestadisticarente representativa de los jovenesresidentes en lalocalidad. El estudio se
realizo en el primer trimestre de 1997,
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entre jovenes de clases popularcs, ¢llos mismos marcaban las diferencias con las
generaciones anteriores. Los grupos de discusidny las entrevistas en profundidad
seflalaban, especialmente entre los jovenes de clases populares, un ocio relacional
yexplosivo. Relacional en cuanto estaba radicalmente volcadoal criteriorelacional:
estar con unos y, al mismo tiempo, evitar a otres. Un ocio nocturno tenso, como
marco de distintos acontecimientos que acabaron en tragicos sucesos en lazona
urbana destinada a bares nocturnos para jovenes de la localidad.

Unos afios antes, un estudio centrado en el 4mbito laboral, en el ambito det
Henares, también cercano a Madrid (Callejo 1996), los trabajadores jovenes
entrevistados o participantes en grupos de discusionreflejaron su escaso tono vital
v una reperetacion del tiempo libre, que adquiria las caracteristicas de una
explosion en el presente, de una suspension de las normas, conmo compensacion
a la obligada subordinacion a la falta de normas (flexibilidad laboral, contratos
basura, horarios a «voluntad» empresarial, etc.} del resto de dias de la semana.
Elconsumo de ocio es, paraellos, el consumo de una fuerza centrifuga imparable.

Lasaproximaciones que se acercan a lamirada antropologica, come larealizada
por Maffesoli (1990), subrayan el constante enfrentamiento al orden social de
algunas tribus urbanas de jovenes. Las que destacan por la tendencia centrifuga
de sus sentimientos, expresiones o consumos. Pero no siempre es posible acercarse
atales observaciones.

3.1. Hablar de conceptos

Juventud, consume y ocio son conceptos sociolégicos amplios. Tan amplios
que, cada uno de ellos, ha dado lugar a una particularidad de la sociologia (de la
juventud, del consumo o del ocio), 1o que es lo mismo que decir que han side, ¥
son, objeto de las luchas internas al campo de 1a disciplina.

Su propia definicion es parte de estas luchas. Asi, juventud es motivo de
conflicto entre psicdlogos v socidlogos, y consumao y 0cio entre economistas y
socidlogos.

La suventud es una categoria analitica difusa que convierte en difusas otras
categorias sostenidas sélidamente en su aplicacion a distintos colectivos. ; Donde
empieza la juventud? ;cudndo termina? jqué es la juventud? Preguntas que
sefialanlos amplios margenes con los que ha de trabajar un concepto sociologico.
De hecho, la juventud es un periodo en el que las fronteras analiticas se borran
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y es necesario volverlas a pensar. Los ambitos del ocio y el consumo constituyen
una buena ocasion para repensar la identidad de la juventud. De hecho, puede
decirse que la juventud es fundamentaimente un producto de la sociedad de
consumo desde dos dmbites, el de los gestores sociales (educadores sociales,
técnicos de juventud, ete.) y el del consume, el preocupado por generar mercancias
para jovenes.

En primer lugar, hay que sefialar como buena parte del caracter difuso del
concepto viene de la propia vacuidad del mismo. No hay juventud sino jévenes
concretos en muy distintas condiciones de existencia. Noes lomismo el jovende
clase media alta, hijo de profesionales asentados y con patrimonio, que el joven
de clases populares. Salvo rupturas, el primero tiene ya marcada su trayectoria
hasta la salida de la universidad. Suproblema es no salirse de la linea, no caeren
eldesclasamiento, logue incluyetante las practicas laborales como las de consurmo
vocio. Paraclsegundo, el probiema es el opuesto: eomo salirse de unatrayectoria,
tan marcada como no querida. Desde tal punto de vista, no puede hablarse de
jovenes sin apelara suclase social. Algo quepuedeolvidarse alahora de plantear
politicas globales de juventud y que sistematicamente tiende a olvidarse cuando
se habla de estilos de vida de los jovenes, come si éstos fucsen resultado de una
opcidn individualizada, sin condiciones,

Laperspectiva esiructural, que hace hincapié en los distintos tipos de jovenes,
ha de articularse con la perspectiva sistémica, que se pregunta por el papel de los
jovenes en la sociedad. La perspectiva estructural se preocupa por fo que hacen
de distinto unos jovenes de otro y las diferentes oportunidades de trayectoria. Es
una perspectivareformista que critica la situacidn de desigualdad, situandola en
funcién del origen de clase y género.

Laperspectivasistémica puede scr conservadora, cuando sélo ticne en cucnia
laintegracitn de los jovenes ({ comoreciclar este excedente? Jedmo cambiaralos
jovenes para que formen parte del sistema?), o revolucionaria, cuando sitiaalos
jovenes como sujetos de transformacién social (; como reciclar el sistema paraque
los jévenes no sean un excedente?), puditndose captar puntos comuncs entre la
observacion parsoniana y la marcusiana, como respectivos modelos tedricos
opuestos de la perspectiva sistémica.

Desde la perspectiva estructural, interesa subrayar los distintos ocios y
consumos de los jovenes. Desde la perspectiva sistémica, la relacién entre las
tendencias de consumo y ocio en los sistemas sociales avanzados y la siteacion
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de los j6venes, tomados unitariamente. En los recientes estudios (Aguinaga y
Comas 1997) sobre el uso del tiempo de los jovenes, ya se han subrayado
suficientemente las diferencias estructurales—distributivas entre los distintos
j6venes. Por eflo, tal vez aqui convenga hacer mas hincapi¢ en la perspectiva
sistémica, sin olvidar que no deja de ser una abstraccion que ha de completarse
con las condiciones concretas de existencia de fos jovenes respectivos. En este
marco, parcce estratégicamente mas interesante plantear hacia donde va la
sociedad de consumo/ocio y establecer en qué modo puede afectaralos jovenes.

Lacategoria de ocio, especialmente en su reiacidn con el consumo de masas,
adquiere legitimacion enlos discursos conrespecto al empleo industrial. Comodice
Ruiz Olabuenaga: «el ocio adquiere legitimidad en relacion con el frabajo
indusirial» (1994:1984), Son las vacaciones como derecho de descanso. No hay
que olvidar que enla ética protestante, el ocio estaba proscrito. Hasido necesario
un proceso historico para pasar de la mentalidad calvinista a la mentalidad
hedonista. Un proceso que ha sido corto en algunos paises, produciéndose no
pocas distorsiones, como sefiala Daniel Bell {1977) en sus contradicciones de la
sociedad postindustrial.

La distorsién subietiva venia requerida por la necesidad de dar salida a una
produccion creciente. En lo conereto, el ocio se configura sobre todo como un
tiempo para el consumo, donde la reproduccidn del sistema parece tener mas
importancia gue lareproduccion de fuerza de trabajo. Yano se trata de descansar
para reponerse sino de tener iempo para conpsumir.

Eiproblema del ocio se agudiza erJos tiltimos tiempos. Sieltiempo de trabajo es
ya mercancia, la cuestion es como convertir en mercancia el tiempo de no trabajo.
Sobre todo, objetivandola: creando objetos o utilizando medidas del tiempo.

3.2 Volver a Veblen

El tiempo de ocio como elemento perteneciente al campo del consumo y su
logicalo vio claramente Veblen (1974). Enlas clases econdmicamente pudientes,
clocioadquiere las caracteristicas de dmbito de larepresentacion parala distincion.
Esto es lo que especialmente subraya este autor. Puede derivarse que el orden
social es sefialado por los consumidores; pero para reforzarse. En las clases
populares, ¢l tiempo festivo es lo que se oponia al tiempo de trabajo. Con ¢l
consumo de masas y una situacion laboral caracterizada por el empleo seguro, ¢}
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ocio adquiere las caracteristicas de tiempo que esta entre la dedicacion al trabajo,
con ur horario prefijado y estable, y 1a dedicacion a la fiesta, también prefijado.
Existe un ticmpo global, que se vaampliando con el paso de los afios, especialmente
dedicado al consumo. El ocio como el estructurado tiempo opuesto aun empleo
totalmente estructurado, dedicado en buena parte al consumo. Esun ocio para el
consumo el que formard parte central delmodelo fordista de regulacion capitalista.
Este es elmodelo que mantienen buena parte de los aduitos, sobre todoeniamedida
que pertenceen al denominado segmerito primario del mercado de trabajo (Piore
1983): empleos fijos, seguros, con horaries prefijados v una carrera laboral
marcada. Pero cste modelo aparece en proceso de recesion.

Fleambio demodelo econdémicono debe llevar al olvido de Veblen. Elsocidlogo
de origen noruego realiza una definicion del ocio, ademas de describir una clase
social en su casi centenaria Teoria de la clase ociosa. Una definicion que puede
ser {itil para describir ahora ¢! ocio de los Ovenes. Si Veblen plantea ei desarrollo
de lacivilizacidn comouna serie de fases haciala constitucién de una clase ociosa
diferenciada, las sociedades primitivas son aquellas en las que la diferencia es
minima, sefialando el autor las tribus norteamericanas, y las sociedades desarro-
lladas aquellas en que cabe diferenciar distintas subclases ociosas. Una de las
principales, es la juventud.

Laclaseociosaesladelosexcesos, frente alaretenida clase media. Sélo desde
el exceso pucde entenderse el potlach, como también hizo Marcel Mauss. Las
subculturas juveniies, especialmente las més originales, han partido del exceso
como horizonte v se han enfrentado ala cultura de clase media. De hecho, hadado
ta sensacion que se inauguraba una generalizada cultura de lo bohemio, como
sefiald Daniel Bell {1977) en las caracteristicas de la sociedad postindustrial. En
la comercializacion de tales culturas, los excesos son reconducidos al orden,
Especialmente al orden de la mercancia. Los hippies son convertidos en musica
psicodélica o el punk enmoda capilar. Paraddjicamente, los movimientos, como
el hip~hop, que descaradamente hacen un Hamamiento al mercado son los mas
dificiles de digerir v los que generan mds resisiencias, pues en casi todas las
subculturas juvenites hay importantes dosis de resistencia cultaral.

Sielocio es de lalogica de los excesos, no es el registro de actividades lo que
permite su observacion sino el sentido del mismo. Susentido enla comunidad o,
mds concretamente, con respecto a la comunidad.

Sin embargo, la diferencia entre la clase ociosa y la subclase ociosa son

ESTUDIOS




'g 06 LA TENDENCIA CENTRIFUGA DEL CONSUMO OCIOSO DE LOS JOVENES: CONTEXTOS ¥ CONSECUENCIAS

evidentes. La clase ociosa es la del ceremonial, del decoro, del conocimiento de
labuena forma, que ha exigido unimportante esfuerzoprevio de formacidn, lo que
expulsard alosreci¢n llegados, alos nuevos ricos. Laclase ociosa es exclusivay
excluyente. Fs un ocio para mantener rigidamente la estructura social. Fs un
consumo ocioso centripeto. La caracteristica centrifuga del ocio de fos joveneses
1a de la movilidad, de las modas, de lanovedad v fa marca, del conocimiento de
las nuevas formas.

3.3. La alimentacion muiug

Con caracter sintético, se desarrolian a continuacion una seric de puntos que,
desdemi punto de vista, basado en la experiencia de diversas investigaciones sobre
Jjovenes y sobre consumo, definen diferencialmente e consumo de los idvenes,
siempre que forcemos ¢l consenso de tratar esta categoria social de una manera
uniforme.

1} Donde ¢l tiempo y el espacio se escapan

Comeo ocurre con la denominada cluse ociosa, los jovenes no pueden definir
suocio como algoopuesto al empleo, pues buena parte de ellos carece de empleo.
A{in mas, buena parte de ellos carecen de empleo en el mercado primario de
trabaio, tratandose los suyos de empleos inseguros, en malas condiciones de
seguridad e higiene y, sobre tode, con escasa estructuracion temporal, tanto de cara
al futuro, como de cara a la disponibilidad de ocio. La comparacion con la
disponibilidad de ocio de la clase ociosa vuelve a ser analiticamente Gtil.

Laclase ociosamuestra suexcelenciacn el exceso detiempo. Losjovenes, como
clase ociosa, muestran que son un excedente con labajacalidad de sutiempo. No
es un tiempo paramostrar. De hecho, los jévenes intentan ocultarse en su tiempo
de ocio. Los jévencs pasan su tiempo de ocio lejos de la mirada de los otros, es
decir, de los adultos o de los més jovenes gue ellos. Como ocurre con fos ya
referidos jovenes de Arganda, hay estrategias de ocultamiento eneltiempo de ocio.

Lo que hacen muchos jovenes, desde el instituto a las ocupaciones formativas,
se subordina auna estrategia aduita para combatiry prescribir ¢l ocio de los jovenes.
Unaestrategia con tacticas de aparcamiento. El problemaes cémo disponeralos
jévenes en su tiempo de ocio.

Enrelacion con lo anterior, se trata de un ocio desestructurado. Comparese el
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ocio de la unidad familiar con el de los jovenes. Los primeros «saben lo que van
a hacer» (asi también saben 1o que no van a hacer) con bastanie antelacion, Los
segundos pueden tener alguna ligera idea: «dragquiy, «irallay, se decidiran atiltima
hora; pero, sobre todo, saldran. Como muestran algunos acercamientos cualita-
tivos, mediante grupos de discusion o entrevistas en profundidad principalmente,
una de fas decisiones mas dificiles del grupo de :6venes es sobre ¢l consume de
ocio, sobre el adénde ir o qué hacer,

Los chicos v chicas de clase media se rigen principalmente por los lugares a
donde no irdn: donde estan los otros, la «gente del pueblo», como se dijo enuna
reunién de grupo en Arganda. Su estrategia de acumular capital relacional les
prohibe unos caminos; pero el resto lo tienen que decidir.

La desestructuracion tambicn estd crecientemente cn ¢l tiempo. Sin saber
previamente cudles serdn sus turnos de trabajo o estudio, el tiempo se vuelve
arritmico, quedando ¢f ocio como el residue arritmice. Tal desestructuracion se
exticnde entre los jovenes desocupados, Una desestructuracion significadaporel
«no hacer naday, como dice Corrigan (1989:103), en el que se envuelven desde
contar historias unos a otros v bromear al tirar botellas y pelearse. Es una
desestructuracion objetiva queno serecoge en la categorizacién de las encuestas.

Unecapitalismo que exige flexibilizacion necesita pautas pocorigidas, desde las
morales a las pricticas: el estar al mismo tiempo parado y, a lavez, disponibleen
todo momento. Laexcedencia funcionalllevaanoplanearni el ocio v a disfrutarlo
asaitos. La fuerte tendencia alzapping de losjovencs, como han puesto derelieve
diversos estudios (véase Callejo 1995), puede entenderse desde estaperspectiva:
no se desea ver nada definido ~no hay nada que ver, no hay una ocupacioén
prefijada—peronoscquicredejar de vertodolo accesibie. Condensacion televisiva
de esta excedencia funcional: todo sobra, pero todo hace falta.

[.a desestructuracion va a permitir construir estilos. Siendo débilel pesodela
estructura, iaagencia sobre uno mismo cs maleable. igual que puede unc gencrarse
elprogramadcetelevision a partir del zapping, ast puede crearse lapropiaidentidad
dando saltos en los distintos recortes de identidad propuesta.

Lo mismo que la desestructuracion, la falta de peso de la estructura, permite el
gjercicio de lo que Lash y Urry han denominado estetizacion reflexiva (Lash y
Urry 1994; Urry 1997; Lash 1997), siendo la base de la construccion de estilos,
también permite una mayor fuerza de otros atractores de identidad ligados ala
propia construceiodn de estilos, como es el consumo de drogas.
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2y Huida de los espacios domésticos

A pesar del dibyjo amenazante del joven cocoon envuelto en un microespacio
tecnologicamente preparado, el joven consume su ocio fueradel hogar, siendo la
blsquedadenuevasrelaciones uno de sus fines. Automdvil, conun 10%, y bebidas
ycormidas fuera de casa, conun 9,8% y 6,9% respectivamente, son los gastos que
ocupan los tres primeros lugares en la estructuradel consurno juvenii anual (Conde
yCallejo 1994:81}. Con los consumos det hogar no se identifican: comida para el
hogar, productos de limpicza, mebiliario, etc.., incluso aunque puedan llegar a
contribuir con sus ingresos a estos gastos del hogar. Su consumo, como ya sc ha
sefialado, es centrifugo.

Abora bien, es un consumo relacional, con respecto a los otros jovenes, que
puede tener dos versiones bastante distintas, que nos devuelven a la clase social
deorigen:

- Consumo relactonal como inversién en capital social (Bourdieu 1984):
iovenes que consumen discotecas con carnet, terrazas de altos precios o
privilegiados viajes—cursos de idiomas en el extranjero, etc. para formar su
redde relaciones conlaque facilitarse Ja integracion en posiciones domnantcs
de la sociedad. Como ccurre en casi toda capitalizacion, serige por laiogica
delainversion. Dominio de la concepcion estratégica donde unos se preguntan
aotros de quiénes sony dénde estan para preparar los pasos—de acercamiento
oalgjamiento-siguientes. En este comportamiento, las marcasrealizanuna
tmportante labor de distincidn.

- Consumo relacional en clave de intercambio simbélico, con lasensacion de
estar creando una comunidad difercnciada por el mero hecho de compartir
ur espacio o una musica. Es el consumeo festivo intenso e inmediato de los
fines de semana. Desde las plazas llenas hasta la madrugada hasta los
hooligans.

3) Por donde se van los ingresos

La disponibilidad de tan descstructurado tierapo de ocio es tal que mas que
tratarse de un tiempo para el consumo, los j0venes realmente consumen ocio.
Puede decirse, bien es verdad que exagerando un tanto las cosas, que los jovenes
son mas consumidotes de oclo, de tiempo, que de objetos. A diferencia del
consumo patrimonialista de sus mayores —muebles, cuadros, casas, adornos—su
COnsumo se evapora en el ocio nocturno.
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Como muestran los distintos estudios sobre ¢l consumo de jos jévenes, lamayor
parte de su presupuesto se va en el consumo de ocio: bares y la compra y
manientniento del coche paracl ocio. El ocio esla principal fuente de gastos. La
mavyor parte del presupuesto se lo lleva el «salir a divertirse» (Mufloz Carrion
1994:243; véase también Conde v Callejo 1994).

Se deja de ser joven en la medida que los gastos pasan del ocio a la vivienda.
El gastar menos en ocio es un indicativo de menor funcionalidad. La movilidad
sistémica ¢s menor. -

4) Las tendencias centrifugas tienen un punto 0, pero no tienen horizonte

Ladesestructuracion de este tiempo y su amplia disponibilidad conviertealos
iovenesen verdaderos depredadores de ocio, utilizando el concepto que Enrique
Gil Calvo aplica a los jovencs para describir su relacion con los medios de
camunicacién. No se trata del ocio como ostentacion pecunaria, como apunta
Veblen, sino del ocio como objeto a depredar: «hay que iv a cualquier sitios. Es
mas, si es posible, hay que ir a todos los sitios: {a oportunidad puede estar en
cualquier sitio.

Elociedelaclase ociosa eslarutina, Ei de la subclase oclosa es laruptura. Por
eso ne pucde planearse, tiene que ser tan sorprendente como infinito. Este es ¢}
problemade las propuestas adultas de ocio, que no son ni sorprendentes ni infinitas,
pues se suelen hacer desde la perspectiva de la infegracion y no hay nada menos
infinito que la integracion.

El cardcter infinito del tiempo de los jovenes solo parcce agotarse con la
ocupacion, con lapropia familia. En definitiva, conlamadurez, con el dejardesser
iovenes. Pero, en la actualidad, la ocupacidn para los jovenes liega de manera
difusa, sin avisar v, casi stempre, tarde y en malas condiciones. Poner un final
adelantado al tiempo de ocio significaria que se conoce la llegada de laocupacion.

En contra de las teorias «adultasy», el problema de os jovenes no es el exceso
de tiempo libre sino la falta del misme, pues, desde la perspectiva de los propios
jovenes, siempre falta. Se acaba el tiempo libre y el ocio antes de que venga el
empleo, ¢l buen empleo.

Elproblema no es el exceso de tiempo y el que hacer con &, comao subraya Gil
Calvo al decir: «He agqui la raiz de todo el problema de la juventud — su exceso
de tiempo libre debido a su prolongada permanencia aguardando en las colas
de espera. ;Qué hacer, con tanio tiempo excedente, cuando se dispone de un
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cuerpo que se halla en el mdximo de su plenitud fisica?» (Gil Calvo 1985:108).
Elproblema cs que lasociedad no sabe qué hacer conunajuventud ala que concibe
como excedente. Desde tal percepeidn, todo es exceso al hablar de clla. El ocio
de los jovenes solo parece acabar con el empleo, algo que no se pone al alcance
de lamano y al que no cabe esperar en una sociedad que crecientemente vive en
el corto plazo y el declinar de la «cultura de la esperayn (Urry 1997:23).

5) Los no lugares de la fuerza centrifuga

Losespacios deociosonlos espacios delosjovenes. Asi, una Universidadpuede
serun espacio leno de jévenes y, sin embargo, no es eni 1o primero gue pensamos
al hablar de espacios jévenes. Los espacios de los adultos son el productivo o ¢l
reproductivo, la fabrica, laoficina o fa vivienda. En los jovenes, ni los productivos
nilos reproductivos. Son espacios gue pueden denominarse, en térnunos de Marc
Augé, no lugares.

Elconsumode ocio delos jévenes esta muy ligado al espacio. Noes un problema
de tiempo, pues es de lo que principalmente disponen. Sin embargo, carecen de
espacios. Ladepredacion del ocio les llevaa la okupacidn de espacios simbélicos.
Los jévenes van a espacios donde van jévenes v, asi, expulsan a los que no son
jovenes. Cuando hay un espacio marcado por jévenes, apenas puede entrarse en
¢€l. Acuden aespacios previamente no marcados y los van marcando poco apoco:
son las «zonas», existentes en muchas localidades espafiolas.

Como excedente funcional, tienden a ocupar para su ocio los espacios
excedentes: antiguas poblaciones industriales que experimentaron lareestructu-
racidon (Renedo, en Cantabria) o poligonos industriaies en proceso de abandono
(Polvoranca, Madrid) o dreas en medio de cruces de autopistas, Ahorabien, hay
que reconocerlo, son los sitiosalos que les mandan los adultos, donde no molestan,
donde no se escucha su ruido, donde su papel excedente puede tomar carta
dramdticacon accidentes de coche y moto. Son los espacios que fes dejan, donde
el poder ha dejado de estar. Qcupan espacios residuales, donde ni estén las nuevas
estructuras sociales informacionales ni queda nada en pie de las anteriores
estructuras sociales del capitalismo organizado. Como dicen Lash y Urry: «En
tales espacios, las anteriores estructuras sociales del capitalismo organizado
~mercado de trabajo industrial, redes religiosas v familiares, institucionales
benefactoras, sindicatos— se han disuelto o al menos se han movido. Sélo en
algunos espacios de los centros de la ciudad y los suburbios no han sido
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reemplazados por las estructuras de informacion y comunicacion « {Lash y Urry

1994:9). Los jovenes tienden a ocupar cementerios industriales--fabriles, donde
no quedanada. Incluso la capacidad regencrativa de los jovenes, les vuelven a dar
otra vida, tan ajena al pasado imnediato ~sus padres obreros-— como al futuro.

6} La fuga cstética

Tras las propuestas de identidad en la extravagancia estética, subrayadas con
imagenes como un chico vestido de peces (Erikson), se acompafia el mensaje de
ser joven o sé ti mismo, el Beefeater, que tienden a convertirse en argumentos
para ¢l abandono individualista del grupo de origen: deja de ser como tus adultos,
sé como la comunidad de j6venes. Una nueva identidad que no se apoya, en
principio, en valores, en contenido, sino en FORMAS, de tal manera que lanueva
comunidad parece constituirse solo a partir de las formas, donde lo dnico que
importa es el GUSTO. Se trata sélo de una cuestién de SELECCION DE
FORMAS, quenoimplicaninglin compromise con larealidad social. Los jévenes
ocupan el centro de Ia estilizacion de la vida ,cotidiana con que es caracterizada
la actual sociedad (Featherstone 1991:66 s5.)

La recepcidn publicitaria de los jovenes pone entre paréntesis los mitemas
utilizados. Es parte deunarecepcidnexpertay distante. Grandes conocedores del
lenguaje publicitario, son los que maés publicidad ven. Pero de una manera
especialmente pocoreferencias y con notables dosis de critica. Deagui que, para
reintegrariay, asi, vincutar al joven, fos publicitarios hagan soportar crecientemen-
te los anuncios sobre Ia funcidn metalingiiistica: los anuncios que dicen que son
anuncios, donde lo que importa es larelacién con el mensaje, no con el producto.
Es ¢lmensaje ¢l que se establece como nexo de union comunitarista. Lo que los
hace expertos en el consumo, s lo que les hace inexpertos cn tode ambito
alternativa al consumo, gue vean dificil 1a salida del consumo.

Erradicados desucomunidad, en los jovenesno hay otracultura que ladel consuiso
demasas. Sonlos grandes dominadores y dominados porella, desde la infancia v las
marcas. Les supone un gran esfuerzo a un h=sotético regreso fuera del consumo.

Un comunitarismo global, que tiene las caracteristicas de lo global, que no¢s
lo mismo gue lo planctario, como resalta Castells. En ¢l émbito del consumo, los
jovenes forman una gran comunidad global. Las marcas —~Adidas, Nike, Levi’s
Strauss-son las mismas en todo el mundo, las formas de consumir muy parecidas.
Hasta la publicidad exige pocos retogues de un pais a otro.
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Cuandomads quieren serindividuos, escuchando los mensajes de identidad, més
forman parte de una comunidad global. Cuanto més diferentes, méas iguales.

7}Renovando la logica centrifuga del consumo

Paraddjicainente, apartir de esta reagrupacion se recrean como comunidad: son
los que van a los mismos sitios, los que se entretejen. Algo potenciado con la
extension de otros tipos de fugarcs, como los lugares simbolicos (medios de
comunicacion)}y los lugares virtuales (internet). Asi, pueden llegar a convertirse
enagentes, en productores en lugar de solo en consumidores. Son los jévenes que
editan revistas de musica (fanzines), los que forman bandas de rock, los que se
cruzan en ¢l ciberespacio, etc.. Se recomponen a partir de las intenciones de la
publicidad. De esta manera, s¢ construye un proceso ciclico, donde los jévenes
genceran signos que la publicidad retoma para enviarlos a los jévenes que ellos
regenerany, asi, constantemente. No hay unidireccionalidad entre productores y
consumidores. No hay unidireccionalidad en estilos de vida-comunidad. Es cierto,
como apunta el mismo Lash (1997), que ya no se trata de comunidades
tradicionales sino de comunidadesreflexivas, es decir, comunidades creadas con
conciencia de que son creadas: estilos de vida propuestos y comunidades de
reintegracion.

Elmencionado importante papel de la funcién metalingiiistica en los anuncios
para jovenes también nos habla de Ia distancia con respecto a la publicidad v e}
consumo, de que el vinculo entre productores y consumidores jovenes es mas
directo, pasando solo de manera indirecta por los objetos de consumo. A veces,
parece tratarse de un pacto entre sujetos, entre dos agentes autoconocedores de
su soberania.

Volviendoauna vision sistémica, también son agentes para cf capitalismo. Tal
vez sus agentes mas transparentes, los que le renuevan. El proceso de regulacion
capitalista, fundamentado en cierta maneraen la flexibilidad, tiene en los jovenes
su principal apoyo y fuente creativa,

4. EI contexto del consumo
Losjovenes renuevan el ambito del consumo, pero lo hacen inyectando energia

en las propias tendencias de éste. Ef consumo, como parte de un sistema social,
se articula en las tendencias de éste. Unas tendencias que quedan aqui configu-
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radas, siguiendo principalmente la obra de Castells (1997), como el paso del
consume de masas al consumeo reticular: un consumo apoyado en las tecnologias
de informacion, en la creacion de redes a partir de la enorme capacidad de las
nuevas tecnologias.

a) Consumir va a significar principalmente la pertenencia a unared, el tener una
posicion cn unared, loque llevael estar previamente conectado. Las televisiones
por satélites actuales en Espafa son un ejemplo de este tipo de consumo: s61o se
puede consumir sus productos si se esid previamente conectado. En este aspecto,
casitodas las redes exigen filtros para pertenecer aellas. No todos pueden acceder
aredes tan aparentemente ascquibles como internet. Sélouna pequeiiaproporeion
de la sociedad ubicada en los niveles profesionales v empresariales. Cuando esté
suficientemente extendida, se solicitaran filtros (Dozard 1997}

Elestabiecerlasrelaciones sociales sobre el concepto de conexion, conllevando

peajes que hay que superar, tiene sus consecuencias:

a.1) Mientras los principales y casi exclusivos usuarios de internet, como
modelo de consumo en red y de red, sean los segmentos mds cultos y
acomodados de los paises mas cultos yricos (Castells 1997:392), lasredes
estaran abiertas, Pero todo parece indicar que el siguiente paso esta dirigido
a la estratificacion y la exclusion, pues s un atractivo negocio (6).

a.2) Para estar al dia, enuno de estos fragmentos sociales relevantes, bay que
estar previamente conectado. Hay que pagar tales peajes —el estar ya en
la red por la ocupacidn o, en ¢l caso del ocio, de pagar una cuota—. La
hipotética decision de consumo es posterior a la decisionde estar o no estar
enunadelasredes. ; Quiénes estardn enla red? Quienes puedan y a quienes
s¢ les permita.

a.3) En el caso de los jovenes, la conexion previa les sitlia en una posicién
dependiente. Tomando como referencia el hogar, la conexion es funda-
mentalmente una decision del cabeza de familia. Ellos pueden presionar;
pero salvo que tengan independencia econdmicay vivienda dificilmente
vanapoder elegirlapertenenciaaunared. Cognitivamente més preparados
paralas conexiones tecnoldgicas, no estan privilegiadamente situados con
respecto al posibie peaje econdmico.

(6)V éase £ Puis(1.7.98) donde se definede la mejora de inlemet a partir del cobro de peajes.
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a.4) La conexion entre jovenes de distinto origen y, sobre todo, posibilidades
socioecondmicas (de consumo) tenderd a ser més dificii. Laconexidn entre
unos pocos puede impiicaria desconexion delos otros. Los mismos jévenes
estaran mas fragmentados.

b) Lacreciente tendencia ala dualizacion social puede dejar fuera del consumo a
una parte importante de los jovenes, dejando para ellos el consumo de segunda
clase. De hecho, buena parte de los denominados «nuevos pobres» estd formada
porjovenes. Claro estd, esto va mas alla de una diferenciacion de clases de edad,
estando mediada por la 6gica de las clases sociales. Tal dualizacion tiene su
proyeccién directa en las formas de entender el ecio y el consumo, especialmente
desde 1992. Se origina una situacion objetivay subjetiva (Véase Rochefort 1993,
paraFrancia) que quiebrala capacidad integradora del consumo: crisis econdmica,
enormes dificultades para laintegracion en ¢l mercado laboral, amenazas sobre
seguridad social, pensiones, etc. Situacion que es, ala vez, frutoy génesis de una
profunda desconfianza del futuro, que, en ¢l caso de los j6venes se concreta en
dosposiciones:

b. 1Y No hay futuro, luego «quememos el presentey. Posicion especialmente
presente entre Jos jovenes de clases populares tendente hacia un mayor
consumo extensivo einmediato: consumirlotedoy ahora. Es laexplosion
de los fines de semana o en algunas ciudades francesas, holandesas o
alemanas. Un tipo de consumo que se apoya en las rentas conseguidas en
los trabajos «microtemporales», de contratos de unmes, un dia o una hora.
Los jovenes disponen de dinero, pero alno haber un futuro medianamente
{ransparente, s¢ lo gastan en la inmediatez del fin de semana. Es un
consumo combustible que queman en fos largos fines de semana, que
pueden abarcar una continua ficsta ndmada desde la noche del viernes a

- las madrugadas de los lunes, si los tumos flexibles se lo'permiten.
Es un consumo integrado en la cultura de lo urgente, que derrocha niflos
y i6venes como sciiala Castells en su Fin de Milenio. «Hay algo, en la
Jfragmentada cultura de nuestras sociedades, que ayuda e incluso
racionaliza, la pérdida de vida de nifios. Entre los propios niinos exisie
la difusion de lo que Pedrazzini y Sanchez, en la base de su trabajo de
campo en las calles de Caracas, han llamado «la cultura de urgencian.
Es decir, laidea que no hay futuroni ralces, sclo el presente. Y el presente




Javiercatkio 115

esta hecho de instantes, de cada instante. Por eso la vida ha de servivida
como si cada instante fuese el ultimo, con ninguna otra referencia que
la explosiva completitud del hiperconsumo individualizado [...] por un
pequeiio momento, hastaenfrentarse ala destruccions (Castells 1998:160).

b.2) Hay otra consideracion del futuro de cardcter centripeto. El futuro esta muy
dificil, lo que exige un gran esfuerzo. Esto inclina a los jovenes haclauna
especie de general ascetismo formacional, en la extensa construceion
curricular desde muy temprana edad. Generalmente, jovenes de estratos
sociales privilegiados, clases medias y altas, cuyas familias pueden sostener
durante mas tiempo un miembro con importantes gastos y siningresos. En
contestacion a este esfuerzo familiar, ¢l joven limita sus salidas, su
consumo, retrasindolo v concentrandolo al momento en que consiga
acceder al segmento primario del mercado laboral. Entonces vendra el
supercoche y un cxtenso consumo de calidad.

¢) Un consumo tendente a la esquizofrenia, al cambio de identidades, a ia
metamoriosis constante. El consumo niecesita renovarse, con lo que no sélo se
apoyard en la fuerza centrifuga de los jovenes, sino que, necesitandole, empujard
a éstos a la misma, llevandoloes a la constante modificacion de su identidad. A
mostrar como algo tan intercambiable como un cromo: se puede ser cualquier cosa,
incluyendo el cuerpo. Es el caso de las anorexias y las bulimias. La voluntad
centrifuga de ser otro teniendo otro cuerpo.

La captacion de nuevos consumidores ha pasado a ser menos importante que
su rapido reciclaje: no pudiendo hacer nuevos consumidores en los paises
occidentales, s¢ busca multiplicar las identidades posibles de los viejos, lo que
parcialmente explica eirapido suceder de modas: grunge, hiphop, etc., Ellolleva
ala constante propuesta de identidades también a los jovenes. Como anunciaron
en los afios setenta Deleuze v Guattari, ésia es la dinamica del capitalismo de
consumo, creando también la base para la esquizofrenia.

d) Latendencia al control informatico del consumeo, sobre el que refiexiona David
Lyon (1996}, se establece sobre una l6gica de inclusidon/exclusion, pudiendo dejar
fuera de las posibilidades de consumo a guienes no disponen de credenciales—
garantias informaticas, quienes no estén en las redes particulares. Hoy en dia,
puede parecemos que el «estar fuera del consumo» no es algo tan grave. Incluso
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hay gentes que dicen situarse fuera del consumo o enuna especie de contradictoria
pureza de «consumo éticor. Sim embargo, latendencia social apunta aresaltar el
vinculo delconsumo sobre el vinculo productivo. Incluso hoy parece que tiene mas
posibilidades de ser atendida una demanda judicial de un consumidor contra una
empresa, que la de un trabajador de la propia empresa. El contrato social, que
fundamentalmente ha estado eneliltimo sigloen el sistema productivo, pasa a estar
en el consumo, con 1o que la exclusion puede ser socialmente grave. jQué nadie
espere nuevos sesentayochistas anticonsumistas! Como sefalan Keat y colabo-
radores (1994), [awdentidad deriva del consumo mas que del trabajo. Hastaahora,
se va capeando la situacion de no trabajo; pero parece dificil soportar la de estar
sin identidad. Si se da algin acto de rebeldia entre los jévencs ¢s para demandar
suderecho a seguir consumiendo. Para pedir que los bares sigan abiertos hastala
madrugada.

e} Dadalaflexibilizacion de la economiay, porende, delmercadolaboral, queno
parece haber tocado fondo, el ocio de los jovenes seguird con la caracteristica de
la desestructuracion. Para no quedarse fuera, hay que aprovechar toda oportuni-
dad, hay que ser un excedente preparado; pero, en la medida que no se puede
estructurary, porlo tanto, establecer estrategias sobre ¢l tiempo de ocio (estudios),
sdloseestard preparado como excedente. De aqui, laimportancia que pueden tener
politicas educativas que se adoptan a la actual flexibitidad de horarios y contratos.

f) Como pone de manifiesto Castells (1998), el capitalismo informacional tiende
acxcluir alos que estdn en una posicion mas débil. Una debilidad que dependeré
del contexto geograficoy socioecondmico que se ocupe. Los jovenes hansido fos
principales sacrificados en las sucesivas regulaciones del capitalismo, lo que no
invitaa ser especialmente optimistas y pensar que las proximas crisisno recacran
sobre elios. Los jovenes espafioles que conforman cohortes especialmente
numerosas —htjos de ia generacién de los 60~ gstardn en una posicidén méas débil
que sus imnediatos antecesores. Especialmente paraintegrarse laboralmente. Es
tiempo de ir preparando respuestas a su ocio futuro.

Sielprincipio de siglo inventé los jévenes como future, fa mitad como ruptura,

el final del siglo lo hace como microfragmentos ftribales de una sociedad
giobalizada, pendientes del hilo de ta exclusion, tanto de la produceion como del
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ocio. Deaqui que muchos scaferrenalared como tabla de salvacion. En el casino
global (Castells 1998:343), los jovenes son los que juegan maés fuerte, de aquique
seanecesario darles el soporte necesario, pues: «desigualdady polarizacidn estan
prescritas en la dindmica del capitalismo informacional al menos que se lleven
a cabo acciones conscientes para compensar tales tendenciasy {Castells
1968:344).

Dice Castells {1997:248) que la polarizacion que se avecina para los inicios del
siglo XXI no parece que vaya a cstar centrada dnicamente en la ocupacion, lugar
donde ha reposado la estructura social en el siglo XX. Sin embargo, como se ha
puesto de manifiesto, las formas que toma ¢l consumo ocioso de los jovenes
aparccen condicionadas por su lugar (0 no lugar) en la estructura productiva.

5. Concluyendo

Larelacion entre los jovenes y el consumo es de mutuo refuerzo. Aun cuando
pudierapartirse deun paradigma encl que, siguiendo lejanamente las propuestas
de 1a Escuela de Francfort (Adorno v, especialmente, Marcuse), se concibe ala
sociedad proponiendo el horizonte de consumo como manera de reintegrar las
energias (revolucionarias, rebeldes, antisisterna) de los jévenes hacialos valores
dominantes de la sociedad, las condiciones de existencia actuales de este sector
socialy la propialégicadel consumo tienden a un procese que hemos denominado
centrifugo. Especialmente entre aquellos jovenes que encuentran mayores dificul-
tades para integrarse en ef mercado laboral.

Laprimera derivacion de la afirmacion de mituo refuerzo es cpistemologica.
Esdecir, para estudiar el consumo de los jovenes, hay que observar como lalogica
del consumo incorpora a los jévenes, modificando a los propios jovenes, y, ala
vez, como éstos incorporan, modificando, las 16gicas de consumo concretas, La
segunda es de cardoter sistémico, pues una sociedad envejecida necesitarenovarse
més intensamente, lo que lleva auna mayor presion hacia la dimension centrifuga
de los jovenes: a ser jOvenes, distintos. Una fuerza centrifuga que, en el dmbito
psiquico eindividual, puedellevara patologias de identidad, como esquizofrenias,
anorexias, bulimias, etc., y, en el ambito colectivo, a explosiones ocasionales.

Ahora bien, tal tendencia a un consumo centrifugo no puede explicarse sinsu
conexiéncon et ambito productivo. Se acentiia cuando los jovenes no tienenssitio
en ¢l sistema productivo. Asi, desde la perspectiva actual, los jovenes no son los

ESTUDIOS




118 LA TENDENCIA CENTRIFUGA DEL CONSUMO OCIOSC DE LOS JOVENES: CONTEXTOS ¥ CONSECUENCIAS

que «esperany» Ja integracion en el sistera productivo sino los que «no tienen un
lugar» en tal dmbito. Es porelle, que buscan sus identidades en el consumo, pues
carecen de otras fuentes.

E! consumo, que incorpora a los jovenes, siendo éstos una de sus principales
fuentes de energia, también tiene sus propias tendencias. Siguiendo principaimente
a Castells, se ha visto como, reproduciendo parcialmente el propio sistema
productivo, el consumo también tiende a una loégica de la exclusion v la
fragmentacion. Enespecial, con {a generalizacién de las nuevas tecnologias de la
mformacion.

De esta manera, se abre un incierto futuro donde una parte importante de los
JOvenes, los ubicados en situaciones mas débiles y con menos posibilidades de
integracion plena en el sistema productivo, también pueden verse excluidos de la
légica dominante del consumo, cuando este pasa a ser consumo reticular. No van
apoderentraren lasredes de consumovy, portanto, de identidad y de socializacién
positiva. Van a ser objeto del rechazo v, seguramente, sujetos del rechazo.

Laconclusidnno es halagiiefia; pero todavia cabeun lugar para lapolitica. Para
politicas de integracion, que pasan fundamentalmente por la integracion de los
Jovenes al sistema productivo. Sélo asi, las fuerzas centrifugas, crecientes si se
dejan s6lo en mano del ambito del consumo, pueden transformarse en fuerzas
centripetas. La fatalidad estaria en dejar todo en manos de la ldgica del consumo.
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