Revista de Fomento Sociad, 52 (1997), 113-130

SOCIOLOGIA

VERDU, V. (1996),El pianeta americans,
Ed. Anagrama, Barcelona, 171 pags.

Enmarzode 1996 estaobramerecitel
«XXIV Premio Anagrama de Ensayo».
Adlin sin este aval, 1a obra hubiera sido -y
es- un éxito de ventas (e noviembre de
1996 iba por fa séptimareimpresién). Es-
tamos ante un Faro evento; sin una publi-
cidad abrumadora, sin un escindalo pre-
vio, y sinun contenido morboso, un libro
de ensayo estd alcanzando importantes
niveles de ventas y ~esperemos- de reper-
cusién social, Dos datos han contribuido
aeste mikagro: porun lade, laoportunidad
del tema, objeto de comentarios decalle y
de tertutias radiofonicas; por otro, el es-
tito empleado, Vicente Verdii -conecido
principalmente por sus articulos de opi-
nién en el diario £l Pafs- estructura su

RECENSIONES

ensayo en forma de una docena de articu-
los periodisticos unidos por una o dos
frases que anticipan el tema del prégimo
articulo. Ahora bien, estas doce partes
tienen una unidad en cuanto al estilo y al
principioinspirador.

Elestiloes directo, ameno, impactante
en ocasiones, plagado de anéedotas y de
datos estadfsticos curiosisimoes. Como
advierte el propio autor, estamos ante un
texto apasionado y sentimental, y un tan-
to «americanizado» en su estética. En la
obra no encontramos ninguna cita com-
pleta, las fuentes de las estadisticas apa-
recen fevemente indicadas. Sin duda, se
ha optado por no cargar el aparato biblio-
grafico, en aras de la amenidad del texto.
Prima lo divuigativo, pero también lo es-
clarecedor.

El prizcipio inspirador bien puede ser
la reivindicacién de gue Estados Unidos
tiene perfecto derecho a ser como es,
como fruto de su historia, de sus poblado-
res, de su espacio geografico, de sumen-
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talidad. No olvidemtos que las colonias
angloamericanas basan su economia en
ia agricultura, su espacio fisico en una
frontera occidental abierta, v su pensa-
miento en una mezcla elitista de Hustra-
cidony deindividualismo utilitarista. Aho-
ra bien, la mayor parte de estos datos son
ajenos a la dilatada historia y cultura
europea. Setia una auténtica desgracia
intelectual que un adulto (Europa)imitase
en forma acritica y siraplona a un nifio
{Estados Unidos). Estamos ante un serio
peligro que ya ha ocurrido en el pasado:
el peligro de la aculturacidn.

Recuerdo que en el verano de 1993,
cuando disfrutaba de una beca en la Uni-
versidad de Bolonia, nuestro casero nos
invité acenar. Al hilo delaconversacion,
saboreando una grappa artesanal, el an-
fitrion comentd -ante nuestra extrafieza
por tanto teléfono portdtil y tantas colas
ante las tiendas de determinada marca de
refojes de dudoso gusto- que Italia estaba
cipco afios por delante de Espafia en
estos temas, v Estados Unidos, veinte.
Hoy comprendo que los plazos que alea-
toriamente dictaminé nuestro casere fue-
ron generosos. Pero teago la duda de si
este amable y mediterrdneo arrendadores
consciente de fo que en Europa supone
«irpordelante». Cambiemos de contexto:
10 hace tanto tres infantes ultraliberales
se atreven a publicar un libro bajoel titulo
de «Manual del perfecto idiota latino-
americano... y espafols. Obvio todo
comentario, pues -pese a lo ingrato de la
tarea- ya lo hizo Antonic Mufoz Molina
(v.El Pais, miércoles 25 de septiembre de
1996, p. 38). Sirvan estas dos anécdotas
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para ponernos en guardia sobre la reali-
dad del peligro de aculturacién.

Tampoco nos debemos llevar a enga-
fio. No todo lo que procede de Estados
Unidos es negativo. En su haber hay que
situar valiosos activos: la tradicién de
tolerancia {con pequefios lapsus histdri-
cos subsanados); Ia defensa de las liber-
tades; o «elamora Dios», enexpresion del
autor. A la epumeracion anterior hemos
de adicienar otras valencias que, bien
entendidas, merecen un juicio favorable:
el pragratismo, interpretado como aten-
cion y dedicacidn por lo concreto y Gtil;
lavitatidad empresarial, un bieninmaterial
(una idea) «puede ser el principio de un
regociomuitimillenarios, olaconciencia
consumerista. Sin duda, el autor ha olvi-
dado u omitido ofros aspectos positivos
(v.,paralos Estados Unidos de la primera
mitad del siglo XIX, Tocgueville, «la
democracia en América», trad. de San-
chezde Aleu, Ed. Alianza, Madrid, 1989).
Pero, toda virtud levadaal extremo deriva
envicio. Y, un viclo muy norteamericano
es «el gusto por lo obsceno», entendido
como lacompulsion porioextremo, porlo
radical, por lo grande, por «fo més».

St alabamos los pros, el autor examina
con incomparable mayor atencion los
contras, el modelo norteamericanc estd
plagado de negatividad. Suindividualis-
mosirve de paradigmatedrico, peroen su
aplicacidn concreta hace infeliz al ser
humano. Noresulta facil sistematizar las
fracturas del modelo. Las causas y los
efectos estén ntimamente imbricados.
No obstante, en el fondo del problema
nos encontramos ante un idolo con pies
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de barro. Fste fdolo americano tiene dos
claros apoyos. Por un lado, el individua-
lismo, omnipresente en todo lo norte-
americano desde el origen del Estado,
hasta la dltima revolucion que estdn pro-
tagonizando (Jarevolucidn informdtica).
Por otro, el economicismo, el calcuio de
reatabilidad como pardmetro axiolégico,
la sacralizacion del capitalismo liberal y
decimondnico. 5i estos son los pies, el
resto de los Srganos estd componiendo
un engendro de dudosa ética y estética:
darvinismo y maltusianismo, concentra-
cidndelariqueza, marginacidn del pobre,
odio a las conciencias criticas {Jos inte-
lectuales), desintegracién familiar, miedo
{mucho miedo: ala viclencia -pese a ser

violentos-, a las armas -pese a portar-

armas-, a la salud -pese a carecer de
calidad de vida-, a la salubridad de la
comida -pese acomer mal-, elc.).

Siel modelo tiene su caray sucruz. 5i
como toda obra humana no es perfecta.
JDdnde estd el problema? En que este
modelo, roto y cuestionado en su solar de
origen, ¢s imitado por buena parte del
mundo (paises desarrollados), estd en
trance de Imitaci6n en otra parte territo-
rialmente mds extensa (pafses en desarro-
Ho)y aspiraaser imitadoporelrestode fos
pobres {tercer v cuarto mundo). Por otro
lado, fuera ya de su perversion prictica,
el modelo carece de consistencia tedrica.
Estados Unidos puede ser todo, menos
unidad. En este inmenso espacio geogré-
fico eatre Méiico vy Canadd conviven,
mejor o peor, multitud de etnias, religio-
nes, lenguas, culturas, paisajes, ... ;Qué
aglutina a este caos y cosmos humano?

Porduro que parezca, algomuy propicde
lamentalidad vendedorade los norteame-
ricanos: un envoltorio, un embalaje. El
que representa un medio de comunica-
ci6n comtn (el inglés), un medio de pago
comun {el délar), unamitologiacomin el
individaalismo, el amoraldinero, las dimi-
tadas posibilidades de prosperidad mate-
rial) y una escenografia comun {(la casa
unifamiliar-a ser posible, sin vecinos cer-
¢a-, 1a comida rdpida -pese al miedo al
cancer 0 al colesterol-, los colores de la
bandera -reproducidos hasta la saciedad
por la publicidad-, y el himno -eatonado
desde las Iglesias hasta las cdrceles-).

Tenemos el producto, tenemos los
vendedores ;qué falta para compietar el
modelo? Pues unos medios que peongan
en contacto (comercial, se entiende) alos
oferentes y a los demandantes. Ni siguie-
ractnombrees complicado: «losmediar.
Los medios de comunicacion de masas,
desde la television al ciberespacio, pa-
sando por el cine, v utifizando todos la
publicidad comercial, locomprenden ylo
abarcan todo. Forman tal simbiosis con el
modelo norteamericano, gue resulta dift-
cil enjuiciar quiénsirve aquién. Laincog-
nita dura poco: todos sirven al Dios-
dinero. En palabras del autor: «el mercado
es Dios; el dnico Dios».

Lo anterior es lo que se ofrece como
«pensarmiento Unicor, como modeto su-
perador de la socialdemocracia de la Eu-
ropa Occidental y del comunismo de la
Europa Oriental. Pero, volvameosal princi-
pio. Estados Unidos no ofrece un modelo
acabado, sino el modelo coherente consu
desarrollo cultural e histérico. Las colo-
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nias norteamericanas firman la Declara-
cion de Independencia el 4 de julio de
1776, y eligen al primer presidente el 30 de
abrilde 1789. Estados Unidos es un Estado
Jjoven, que como Nacidn estd por hacer. A
su juventad corresponde una mentalidad
infanil, unas formas de vida infantiles,
unos esquemas de valores infantiles, una
estética infantil. Cualquier europeo medio
ha distinguido con facilidad, hasta ahora,
entre el centro de su puebio o ciudad, y el
recinto ferial o el parque de atracciones de
las afueras. ;Tan perdido estd ef rumbo
europeo que ya no encontramos laplaza, el
dgora, el foro, el zoco, después de un dia -
no lievamas el planeta americano sobre el
mundo- de esparcimiento?

Unaadvertenciase impone. Al planeta
americano son totalmente ajenos con-
ceplos y adjetivos como solidaridad v
social. En el planeta americano no hay
copvecinos ni projimos, existen competi-
dores y potenciales enemigos. Y, en io-
nos menos dramdticos: Sielnegocioesia
negacion del acio, en Estados Unidos
todo es negocio.

Quien tba a pensar que la llamada de
atencién que realizd Tocquevilleen 1840
puedaser de {anta actualidad. Concluiala
segunda parte de «La democracia en
América» con estas palabras: «Las na-
ciones de nuestros dias no pueden impe-
dirlaigualdad de condiciones en su seno;
pero de ellas depende que laiguaidad las
Heve a ta servidumbre o a la libertad, ala
civilizacién o ala barbarie, a la prosperi-
dad o a la miseria».

Manuel Paniagua Zurera

EIRICACION

La educacion encierra un tesoro. Infor-
me ctla UNESCO de la Comision Interna-
cional sobre la educacion para el siglo
XX, presidida por Jacques DeLors, Ed.
Santillana-Ediciones UNESCQO, Madrid
1996, 318 pags.

Lainiciativade laConferencia General
delaUNESCGC datade noviembrede 1991,
pero la Comision no fue nombrada hasta
principios de 1993, Al comenzar sus tra-
bajos, recibid como mandato del Director
General, Federico Mayor Zaragoza, Iata-
rea de responder a la siguiente cuestion:
jqué tipo de educacion serd necesaria
para maftana y para qué fipe de socie-
dad?. Sele piden sugerencias y recomen-
dactones que puedan servir para la reno-
vacion alos responsables oficiales al mds
altonivel. Quince fueron los miembros de
laComisidn: cuatroeuropeos (incluidoel
presidente, Jacques Delors), cuatro asid-
ticos, tres latinoamericanos, dos africa-
nos, uno de Estados Unidos y otro de
Oriente Medio. LaComisidncelebré ocho
encuentros en diversas partes del mun-
do, entre marzo de 1993 y enero de 1996,
a los que fueron invitados otras persona-
lidades en funcidn del tema especifico
fijado para cada ccasion. Enel titimo de
estos encuentros se sometié a aproba-
cidndefinitiva el Informe final, que ahora
se publica.

Hay dos ideas que son cenirales en
todoel Informe y que se encuentran repe-




