Crénicas

semana social de francia

En Niza y en pleno veraneo {9 al 14 de julio} se celebrd la 53 Semana Social de
Francia en ¢l Palais &’ Expositions. Hacemos hincapié en el tiempo v en el sitio. Niza
€8s un centro turistico, de diversion, de veraneo, «cindad det sol v de los flores»,
Presume en su gufa turistica de antigiledad: fundada por los griegos (Nike = vic-
forig); cuenta con algunas calles antiguas y tortuosas. Pero predomina, en absoluto,
la ciudad mederna, nacida del v para el turismo; se arroga el titulo de capital y
centro turfstico de la Costa Azul. Cierto que presume de centro mundial de Con-
gresos ¥ se enorgullece de haber atraido y retenido largo tiempo a literatos, mni-
sicos, pintores. Pero temas de 12 seriedad, como los de las Semanas Sociales, como
que se le despegan. El publico, en su mayeriz, acudié de fuera; la plaza dio un
contingente sin comparacién menor a cualquicra de las anteriores. Sin duda por
esta razdn bajé el numero respecto de las tltimas Semanas. Con todo, acudieron
unos 2.000 semanistas.

Oticialmente se daban estos porcentajes: ) Por edades: 23 por 100 de menos
de 25 afios; 30 por 100 de entre 30 y 40 afios; 45 por 100 de mds de 40 b) Por
profesiones: Clero, 30 por 100; profesorado, 20 por 100; asalariados, 18 por 100;
estudiantes, 16 por 100; profesiones liberales, 3 por 100,

1. La Carta del Sccretario de Hstade de Su Santidad sefiala los fueros v marca
los limites de Ta opinién pdblica, tanto en la sociedad civil como en la Iglesia. La
opinién publica requiere, para ser sanamente constituida, un verdadero clima de li-
bertad lejos de la presién de mitos v de toda intimidacién, siempre humiliante; Ia
publicidad comercal puede transformar al consumider en zutémata condicionado.
Y el peligro es atdn mayor en el campo de la politica. Juan XXIH expresamente
colocd entre los derechos inalienables el de la libertad en la biisqueda de la verdad
¥ ¢n la difusién del pensamiento. Hoy la opinién publica estd marcads por una
socializacién creciente; la educacidn desde la nifiez debe dar la fijeza de cardcter
¥y de espiritu para superar los peligros de una opinién pdblica masiva. Si la opinidn
piiblica es patrimonio de teda sociedad normal compuesta de hombres, existe tam-
bién una opini6n piblica en la Iglesia; porque la Tglesia vive ¥ se desarrolla en la
historia; su participacién en el destino del mundo le impone una doble dialéctica
de aceptacién y de repulsa, de fidelidad v de adaptacién, tanto en su misma vida,
en su gobierno, en sy magisterio, en su Hturgia,

426




SEMANA SCCIAL DE FRANCIA
2. La ormaON POBLICA EN EL MUNDO DE HOY

Fue €] lema del primer dia. Bl presidente de las' Semanas, A. Barrere, estudid¢
la opinién piblica en la sociedad contempordnea, Relacions, em primer lugar, el
tema actual con el de las técnicas de la difusién (1935}, Reconociendo, con todo,
que el tema de la opinién publica, integrandolo, le sobrepasa. Marea tres grados
de progresién y que dan sentido a la Semana presente: Ia opién publica estd diver-
sificada 'y estructurada; no es monolitica, como se puede pensar; el pluralismo de
lIa opinién fundamenta el de los medios de comunicacién e intercambios; por lo
mismo ¢s indispensable en una sociedad democrdtica que existan Organos de expre-
sién y corrientes de pensamiento, La opinién pablica compromete a Ia persena;
es decir, la aspiracién no estd en la formacién individuai, sino que hay que ayu-
dar a la formacién y orientacién de la conciencia comdn, Es una de las exigencias
de la sociedad democrdtica: cada sociedad tiene la opinién pdblica que merece:
vale lo que vale la sociedad misma; se sitiia al nive! moral de sus miembros,

Como exigencia que es de la sociedad democridtica, la opinidn debe gozar de Ii-
bertad para formarse y manifestarse; reconcciendo, en este terreno, la dificultad
de distinguir con claridad entre deber de 1a verdad y derecho a la tibertad. Fs un
fendmenc a la vez personal ¥ social; somos personalmente responsables de la opi-
nién privada que formulamos y de la opinidn piblica de que participamos en la
Iglesia v en la sociedad.

Del nacimiento y formacién de la opinién traté J. Fauvet, Una opinién nace
0 renace, se forma y toma consistencia en una agrupacién, en una poblacién a par-
tir de acontecimientos muy diversos. Es necesario que esto se realice en una clima
propicic ¥ que su contenido abrace las actitudes colectivas profundas de una socie-
dad, Dirigiéndose directamente a los educadores les propone cuatro niveles de in-
vestigacidn y de accién: hay que tener algo que decir; poderlo decir, disponiendo
de medios imformativos de masas; hay que dispomer de militantes para darlo a
conocer ¥ para gue la opinitn deje de estar latente.

Cliene que darse un conocimiente cientifico de la opinién; de demostrarlo se
encargéd L. Antoine, Sabiendo cémo se forma la opinidn es indispensable conocer
los medios cientificos que pueden permitirnos captar mejor la realidad de la opinién
publica, dade que existen muchos problemas sobre los que se ejerce, Un método es
el de las encuestas estadfsticas, conocidas con el nombre de sondeos de opinidn;
vélido, con tal que la muestra sea auténticamente representativa.

L1, La accién sobre la opinidn,

Fue el aspecto del segundo dia. ;Cémo actda la publicidad sobre I3 opinién?,
se preguntaba J. Vibert. Su accidn se puede ejercitar por caminos distintos : pu-
blicidad, accién psicolégica, propaganda, prensz, radio, TV. El tema se centra,
sobre todo, en la forma de actuar Ia publicidad sobre la opinién piblica, segdin
up proceso de medios psicolégicos apropiados. La publicidad es wna técnica que
adopta el sentido de la causa que se le asignz como objetivo; no tiene sentido éti-
co en si misma, pero puede servir todas las causas y tomar su colaboracidn ética,

J. Folliet estudio la accion psicolégica y la propaganda, analizando el proceso,
los resortes, los vehiculos de la misma; lo que supone una propaganda sistemdtica,
el empleo de la presidn v del amor, Ne se puede, =n una sociedad global, condi-
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cionar de una manera estable la casi totalidad de la opinién; se podrd lograr o
temporalmente, o parcialmente, en una parte de la opinidn.

La sesién de la tarde se celebré en forma que llaman deccién dialogada», por
desarrollarse las ponencias entre varios, con diversos aspectos del mismo tema. En
este caso: influencia de medios masivos de comunicacidn sobre la opinién. La
prensa hace la opinién, decia el redactor de La Croixi es un resultado de la accién
simultdnea de diversos factores psicoldgices, culturales y sociales. Tambidn ocorre
fo contrario; que la opinién hace la prensa, sobre todo en sitnacidén de monopolio,
ia influencia de otros medios se demuestra a base de cifras: 162 millones de te-
levisores en el mundo 2 fines de 1964; 64 millones de receptores de radio, en Es-
tados Unidos; 6.900.000 televisores y 15 millones de receptores de radio en Francia,
en 1966; 4.000 millones de ejemplares tirados en 1963, de informacién general, por
Ia prensa francesa.

2.2. La prensa como fenémeno social.

Em Ia leccién de A. Girard, «Estructuras sociales y estructuras de la opinidns,
el enfogue es socioldgico: la opinién publica, dice, es Ia opinién de todos, ¥ no
solamente la expresada pidblicamente; no es ni yuxtaposicién ni adicién de opinio-
nes individuales. La accién de Tas estructuras sociales sobre la opinién publica, en
una sociedad moderna, marcada por divisién horizontal y vertical, Ia movilidad de
las estructuras sociales se expresa en la opinién. La distancia social entre la masa y
los dirigentes se reduce y, poco a poco, la opinidn individual encuentra su promo-
cién como componente de la opinién de un grupo. Pero también hay que subrayar
que la opinidén se normaliza v determina socialmente segin la estructura de grupos,
edad, sexo, medio social ¥ profesional. Los individuos tienen un sentido de libertad,
pero no se dan cuenta que estdn fuertementemente determinados por un cherencia
profesionals, antecedentes sociales, tradicién de costumbres.

Entre los valores de Ia opinién piblica debe tenerse presente ¢l lenguaje v su
relacién con ia libertad de los hombres, Si Carlos Marx—decia el ponente—hiciera
hoy aquf{ acto de presencia, se veria obligado a revisar su andlisis social, porque
la necesidad de los hombres de expresarse y comunicarse se da atin allf donde acu-
cia el hambre. Esta hambre de informacion es de gran relieve en los tiempos mo-
drenos. Y es que la opinién pdblica no atiende a un obijetivo abstracto, ideal; se
refiere a la vida prictica y a la accién. Para alejarse de la violencia y rechazar
todo rtecurso a ¢lla, la sociedad siente la necesidad del empleo de un lenguaje
universal. La opinign piblica tiene sus derechos y cbligaciones, atendiendo al por-
venir de los hombres, facilitando Ia bisqueda multifocal de la verdad, que lleve
al reconocimiento ultimo de un Dios libremente reconocido a través de las dimen-
siones del mundo y de los hombres,

2.3. Opinién piblica y libertades.

«Peber de la verdad y derecho a la lbertads: dos aspectos interesantes que no
pueden soslayarse cuande se trata de opinidn piblica. Hecho el andlisis téenico
y problemdtico del fendmeno, scbre ¢l marco histérice v sociolégico, Hegaba el
momento de elevar el debate al nivel de los valores esenciales: el hombre tiene el
deber de buscar la verdad; vy, encontrada, darla a conocer v conformar cod ella su
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conducta. El hombre tiene el derecho de expresar libremente su pensamiento v co-
municarlo con los demds, de palabra o por escrito. Sobre estas proposiciones-base,
B Borne desarrollé su leccién, No puede invocarse una libertad total que entorpez-
ta el deber de Ia verdad. La solucidn tiene que ser filosdfica, o serd falsa solucién;
supuesta la biisqueda de la verdad, deben saberse respetar los diferentes tipos, log
diversos estilos con sus criterios, su iégica, su acento. Una filosofia de la verdad
fque justificara una civilizacién de la libertad; para Hegar a ser hombres liberados
por la verdad y hombres veraces, puesto que libres. ‘ ) .

M. Trotabas resumié en tres proposiciones su exposicién: «Un Estado demo-
<ritico de Radio-Televisidns: 1} La Radio y la TV deben estar al servicio de los de-
rechos del hombre, no al servicic del poder piblico. 2) Simple instrumento, debe
fomentar la intervencién necesaria de los ciudadanos, en la organizacidén del servicio
¥ en su explotacién, 3) Si la intervencién del Estado se impone por la naturaleza
de los casos, no debe ir mds alld de la exigencia de Ia sitwacién y del régimen ju-
ridico

Una segunda leceidn dialogada: la prensa libre, el mercado y el Estado. Situa-
<i6n de la prensa en Francia, consecuencias de Ia venta de la prensa. (En qué gra-
do es necesaria Ia prensa libre? Si como respuesta a la libre expresidn y la libre in-

. formacién ;en qué forma? Peligros que amenazan a la prensa: politicos -(presién

de la prensa tinica); sociolégicos (por la evolucién de la sociedad moderna; de
aislarse de la realidad y no adaptarse); eccondmicos, solucionades, en parte, con la
publicidad, no siempre elegida, sino obligada.

2.4, La opinién en la sociedad democrdtica.

El tema de 1a educacién ante el fendmeno de la opinién fue desarroflado por el
secretario de las 8. Sociales, Lavialle, La educacién ha venido a ser una respon-
sabilidad personal y social, con la que no se cumple. La escuela de hoy debe des-
cender a la calle; la misién del educador es la de conducir a cada uno a descu-
brirse, afirmarse, hasta llegar a2l grado de adulto.

La opinién piblica puede ser factor de expansién y de despersonalizacidn,
Como elementos negativos pueden sefialarse; el hombre, no encontrando el equili-
brie dentro de si mismo, lo busca en el exterior: la opinidn piblica viene a ser su
conciencia y su regla de conducta; conformismo cémodo; pérdida de reflexidn per-

-sonal; falsa originalidad para atraerse la atencidn de ofros; credulidad. Como ele-

mentos positives: la opinidén piblica es una invitacién al conocimiento; es porta-
dora de valores que incitan & un cierto comportamiento; excita la curiosidad, in-
vita a la apertura al mundo; desarrolia la sepsibilidad; intensifica la vida de so-
ciedad...

Se hace indispensable una educacidn en funcidén de la opinién pdblica; teniendo
gome objetivo permitir a cada ser humano adquiritr un méximo de densidad de
vida interior, por una comunicacién permanente con el mundo exterior. La educa-
«i6n debe ser permanente, es decir, de adaptacién constante al mundo que evolu-
ciona; porgue toda educacién cerrada al medio en que vive estd condenada al
fracaso. ’

4 Qué papel desempefia 1a opinidn en la democracia? A esta cuestidn responde
G, Vedel: Si en todo gobierno, mucho mis en el democrdtico, debe darse entrada
amplia a la opinién; porque descansa en la idea de asegurar uma concordancia per-
manente entre la accién de los gobernantes v la opeidén de los gobernados. En otro
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¢aso se podrfa preguntar si un régimen democritico representativo no reduce el pa-
pel de Ia opinién a manifestaciones periddicas,

25. Fe y opinidn ptiblica.

En tres leccionss se desarrolls este tema: la Iglesia en la opinidn publica; la

opinién piiblica en Ia Iglesia; responsabilidad de los cristianos en un régimen de
libertad de opinién.

Ia Iglesia se interesa per la opinién piblica bajo multiples aspectos: tiene que
estar presente en esta opinién, ¥ la misma opinién actda sobre Ia Iglesia, La Iglesia
es todo el pueblo de Dios: laicos, religiosos, jerarquia; cada uno de estos elemen-
tos tiene su tesponsabilidad, sea en el interior de 1a Iglesia, sea con relacién hacia
la vida de fuera, La opinién piblica, formada y elaborada por los medios de co-
municacién social, es un campo de apostolado de primera importancia,

La opinién piblica no podria existir en Ia lglesia si no se diera dpcién a opi-
nar; si todo estuviera en elia tigurosamente fijado v determainado. Nuestra fe y
nuestra Iglesia no son monoliticas - compartan aspectos complementarios e inaca-
bados: lo absoluto y lo relativo del mensaje cristiano; profesidn de la fe ¥y vida
segin la fe; Iglesia constitnida e Iglesia en el porvenir; Iglesia-institucién e Iglesia~
Comunidad.

En un régimen de Libertad de opinidn, los cristianos tieren una clara responsa-
bilidad: respecto de los medios de formar Ia opinién; concretamente en el saber

usar de Ia propia libertad Y respetar Ia libertad de los demds, Responsabilidad con
respecio a la opinidn, Participacién en Ia opinién, a Ia vez activa ¥ critica.

3. CARREFOURS
3.1. Generales.

Abiertos a todos los semanistas. Son a base de lecciones anteriores, que permi-
ten a los oyentes aclarar puntos dudosos gue proponen por escrito; v a los ponen-
tes, contestar sin agobio, pueste gue han tenido en sy poder, con antelacién, las
papeletas de las preguntas, Especialmente animados resultaron los debates sobre fi-
bertad de prensa, pluralismo de opinién y algun otro,

3.2. Especializados.

En relacién con el tema central, pero con ciertg amplitud de acomodacién a I
particular; Los medios de comunicacién de masas ¥ los jévenes. Prensa catélica ¥y
cristiana. Papel cultyral y social de la TV, Opinién piblica v pastoral, Se celebré:

un ccarrefoury espeeial sobre los gitanos, cuyo mimero, decian, se acerca al medio
millén en Francia.

La préxima Semana Social enfazard, de alguna forma, con la de Angers {1959),
que se fijé en los pueblos subdesarrollados; tendrd como tema: «Justicia y paz: el
mundo cara a su desarrolon,

F.ov.
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