ESTUDIOS

EL HOMBRE DE NEGOCIOS V LA MORBAL

L tema sigue siendo de actualidad. Lo tratd con am-
~4  plitud en una de sus obras mas meritorias el P, Joa-
. quin Azpiazu, fundador de esta revista, FOMENTO

SoCIAL (1) la ley de la herencia me ba transmitido
la obligacién de volver a tratarlo, aunque sumariamente, en
una de 125 lecciones de la pasada Semana Social de Salaman-
ca. No pretendo reproducir ahora el desarrollo de esa lec-
cién, que os de esperar se publique en tiempo oportuno en
el denso volumen que recoja los trabajos de dicha Semana;
pero voy a destacar aqui alguna de las afirmaciones funda-
mentales.

Supremacia moral

Frente a las nuevas audacias de la “moral de la situa-
cién”, lo mismo que a las més trasnochadas pretensiones
autonomistas de la economia liberal, hay que repetir la
afirmacién fundamental de que el mundo de los negocios,
cualguniera que sea su naturaleza, extension y complejidad,
cae bajo las normas v directrices de la moral, para 1a cual
no hay zonas francas ni jursidicciones exentas en ¢l ambito
de las acciones responsables del hombre,

Esta doctrina, por demds sabida y reiteradamente ex-
puesta, encontrd una de sus mas claras expresiones, aplica-
da al orden econdmico, en el capitulo segundo de la Qua-
dragresimo anno. “Establezcamos como principio, ya antes

(1 Clr. La moral del hombre de negocios, por Joaguin Azpiaru, S. 1
22 ed, Editerial Razén v Fe. Madrid,
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espiéndidamente probado por Leén I (dice 1a Enciclica
de Pio X1, el derechio v deber que Nos incumbe de juzgar
con aunioridad suproma estas cuestiones socizies ¥ economi-
cas... Hs cierto que la economia v la moral, cada cual en sy
esfera peculiar, tienen principios propios: pero es un error
aftrmar que el orden econdmico v el orden moral estin tan
separados y scn tan ajenos entre si que aquél no depende
para nada de éste... s uma misma ley moral [a que nos obli-
ga a buscar derechamente en el conjunto de nuestras accio-
nes el fin supremo v tliimo, v en los diferentes dominios en
que se reparte nuestra actividad los fines particulares,”

La ditima formulacion de wstos principlos fundamenta-
les enando escribimos estas lineas es la carta de MonseAor
Dell’ Acqua, sustituto de la Secretarfa de Estado, precisa-
mente dirigida en nombre de Su Santidad a la Semana So-
cial que ha ocasionado nuestro trabajo.

Sin embargo, a pesar de ser tan reiterada la exposicién
de los principios, eran relativamente escasas las aplicaciones
de la doctrina pontificia 2l mundo de los negecios con ante-
rioridad al pontificado de Pio XII. Pero el actual Pontifice
nos ha regalado, como una de las manifestaciones de su in-
gente labor de magisierio apostélico, numercsos documen-
tos, entre iocs cuales hemos anotado seis discursos al menos
que se refleren estrictamente a las relaciones de 1a moral con
el ejercicio del comercio y los problemas de la Banca v el cré-
dito (2). La autoridad de tan experto guia facilitard en lo

(1) He agui las fechas y los temas generales de dichos discursos:
1) 20 dunio 1948, en italiano: Discurso del Papa a una peregrinacion de
smpleados del Banco de MNapoles, sobre las especiales cualidades v debe-
res de la profesién bancaria. («Ecclesian, 10 julio 1948.) — 2y 25 abril 1950,
en italiano: Discurso a los directores, empleados v operarios de 1a Banca
italiana, Oficinas de Roma («Iicelesian, 20 abrii 1950.) — 3) 27 abril 1950,
en francés: Discurso a 650 congresistas del primer Congreso Mundial de
lag Camaras de Comercio de 25 naciones. {«Boclesian, 6 mayo 1950.) —
4} 18 junio 1930, en italiano: A todo el personal del Banco de Roma,
reunids para ganar el jubileo; sobre la ‘elevada funcidn de la Banca,
{«Beclesian, 1 julio 1950.) — 5) 24 octubre 1951, en francés: Discurso en
Casteigandelfo a los delegados de 46 naciones, rennidos para ] Congreso
Internactonal de Crédito. («Mcelesian, 4 noviembre 1651 — 6) @ septiem-
bre 1933, en francés: Discurso a los representantes de 14 nacicnss, reuni-
dos en el XXVIT Curso Feondmico de la Socledad Internacional ds Base-
fianza, Comercial, sobre la Iglesia v la ensedianza comercial, («Feclesian,
26 sepiiembre 1953} '
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esivo al moralista sa camino en este dificil tinerario de
;.'ac;pmsuo;, encuentros entre log negocios y la moral.

iy

Libervad de comercio

Y debemos al Papa, entre orros beneficios, la formula-
cién clara de wna condicidn previa para que ¢l mundo de los
negocios pueda desenvolverse. Por rque podria preguntarse

algunc si no seria me;or camino para evitar las inyumcua
que el desordenado apetito de lucro produce ¢l de sustituir
la libre iniciativa del negociante por la tigida reglamenta-
cidn estatal. “La Talesia, dentro de ciertos iimites JUSEOS,
admite la estatificacidn (nos contesta Pio XIT en su discurso
ala U, N. i, ACPCACCHT (D).

“... Pero hacer de esta estaiificacion una regla nnmml de
ganizacidn phblica de Ia econcmia seria trastornar el
orden de las cosas. La misién del derecho pltrlico es, en efec-
to, servir al derecho privado, no absorberio. Lz economia
—no de otra manera que las demis ramas de 13 actividad
homans—no es por su naturaleza una institucién del Bs-
tado: es, por el contrario, el producto viviente de la libre
iniciztiva de los individuos y de las agrupaciones libremen-
te constituidas.”

“IMNo deja de tener una significacién muy expresiva (dice
el Papa también al Congreso Mundial de las Cimaras de
Comercio, en abril de 1950) que la mitologia haya dado
alas a Mercurio. ;No hay que ver en ello el simbolo de la
iibertad de actuacidn de que el comerciante tiene necesidad
lo mismo miés alld que mas acd de las fronteras de su pais?
Clertamente no se trata—y ninguno de vosotros piensa en
ello—-de reivindicar una libertad ilimitada, incompatible con
el fin y las exigencias de 1a economia nacional ¥ con el cui~
dado permanente de la prosperidad material de todos. Por
el contrario, es pxeczsamente con miras a esa prosperidad por
lo que vosotros aspirdis a una mayor libertad de comercio,
Y tenéis razdn.” _ ‘

... Hay paises en que se ha erigido el sistema de 1a en-

{1y €Cfr. Discurso 7 mayo 1949,
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trega mas o menos absoluta de todo comercio en manos de
la autoridad piblica. Digamosio claramente: en eilo }wy
unz tendencia en oposicidon con el congepto cristianc de la
economia social, Bl comercio es fundamentaimente una acii-
vidad del mdividuo, v es esta actividad privada la que ic
imprime su primer impulso, que enciende la Hama v el acica-
te en el que se dedique a ella.”

La ley fundamental

Pero es claro que la libertad implica responsabiii{;ad "y
no se reivindica legitimamente sino para el complimiento de
los debseres que impone ia ey moral, "5 el comerciante no
tuviera oira ambicion que meter en caja cada vez mas dinero
y enriquecerse—habla el Papa a las Cimaras de Comercio
en abril de 1950-—, tracionaria su vocacidn, porque bien
puede lamarse con este nombre la misidn que Dios le asig-
na, sobre todo en coyunturas particularmente dificiles, en
cuanto comerciante, Asi haria el juego a los malvados que
se aplican a bhacer del comercio un Vampiro que vive a ex-
pensas de toda la vida econdmica,”

Y entre todas las wirtudes morales propias del hombre
de negocios, corresponde sin duda la primacia a la justicia,
y en primer término a la justicia conmutativa, Precisamente
del comercio, del cambip o conmutacién de cosas, ha toma-
do su nombre esta clase mas estricta de justicia, que exige
igualdad, en cierto modo objetiva, entre lo que se da v lo
que se recibe; aquella igualdad que ha hecho ‘de 1a balanza
el simbolo de esta necesaria virtud.

» He aqui la diferencia entre el auténtico comerciante, que
sin dejar de atender a sus necesidades individuales v fami-
liares. presta un verdadero servicio social como mediador que
facilita las relaciones entre la produccidn y el consumo, y el
intermediario. especulador y tal vez falsario, que complica
esas mismas relaciones y dificulta en propio provecho la
circulacién de bienes y la legitima satisfaccidn de las nece-
sidades humanas.
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Bl Papz, en su disw"r%o a 1a Socdedad Internacional de
Ensefianza Cornercial, de 11 de septiembre de 1953, formu-
12 en los sag ienites términos esa cxw,g;m ia de la justicia con-
mutativa: C}L‘z? una prestacion real résapﬂnd 2 la gzumnma
del comerciante: he agui 1z preocupacidn de la lglesia v de
sus moralistas, v no como se ha afuumado forummﬂﬂ?w una
aversién en cierto modo innata hacia of comercio..” "La pro-
fesion del megociante y la estima gue merece f1€p4 nden del
hecho que pm’trmmas formular ast: rinde un verdadero
servicio 2 un verdadero cliente? Un servicio, pues, verdade-
1o a un verdadero cliente; es decir, a un cliente en posesion
de un poder real de compra que él adjudica 2 la satisfacnidn
de necesidades reales. Las tentaciones contra este principio
: poder de
compra falsificado, necesidades fomentadas artificralmente,
negocios que llegan a hacerse desmesurados, tipos moneta-
rios ilepales e inestables, desorden en las relaciones entrz el
Estado, 1a politica v 1a economia, hacen que la especulacion
malsana amenace los fundamentos sdlidos del comercio. El
servicio verdadero al verdadero cliente sufre con ello, v Ia
profesidn del comerciante no es la dltima en experimentar
el perjuicio: se la dafia en sus bases morales y pierde 1a esti~
ma dc las gentes.”

Y este gran principio de equivalencia entre el servicio
prestado v su remuneracidén es aplicable a todo hombre de
negocios, desde el modesto comerciante hasta el mas pode-
roso banquero o financiero, guien por serlo esti mas obli-
gado a guardar toda justicla y promover ¢l bien comin.
Puede extenderse a los hombres de negocio més representa-
tivos de nuestros dias una ley universalmente valida en la
actividad inteligente de todo hombre: en la medida en que
procedan conforme a los dictimenes de la recta razdn, e ins-
pirdndose en los criterios éticos, merecerdn-—y probablemen-
te gozaran de hecho—mavor libertad; por el contrario, en
la medida que abusen de su iniciativa v su poder provoca-
ran reacciones, violentas o legales, que pueden levar por di-
versos caminos—inclusc el de la revolucidn—a las mas into-
lerables situaciones de estatolatria y absolutismo.

Xy




Urgamizacidn

Pero los graves problemas que oy suscita el mundo de
log negocios no pueden resolverse tan sélo con la recta for-
macion de las concienciss, sino que exigen soluciones inst
tucionales, organizacién adecuada,

51 la libertad individyal bajo los dictamenes de la recta
razon puede llevar 4 un cierto orden espontineo, la politica
liberal del laissez-ioire es a todas luces insuficiente: “ningu-
1o puede pensar—como dice el Papa-—en volver 3 ella”,

Aun para la mera determinacion del Justo precio de las
cosas v de los servicing en regimen de mercado es menester
organizar “la estimacion comun’, como dice ¢! Codico so-

"l_A

cial de Malina. Estimacién comin  la aue pueden ayuodar
mucho las organizaciones de log consumidores, cast desco-
nocidas entre BoSotros Y que ejercen en algunos paises como
en Fstados Unidos positivo v saludable influjo en el ejerci-~
cio equitativo de la actividad mercantil (1).

Tema constante es también entre economistas v socid-
logos el de 1a difusidn de las emMPpIesas cooperativas, gue por
exigir un alto nivel edncativo v determinadas circunstancias
de ambiente no han logrado todavia alcanzar el desarrollo
que tantas veces han deseado los reformadores sociales,

PPero es que hoy 1a evolucién vertiginosa de la técnica,
el crecimiento extracrdinario de Iz poblacién, la facilidad
de las comunicaciones, el desarrollo de las doctrinas econd-
micas etc., plantean sin cesar nuevos problemas no sélo es-
peculativos, sino pricticos, cuve cauce sélo puede discurrir
seguro hacia soluciones aceptables entre lag opuestas vertien-
tes del neoliberalismo y del filocomunismo.

Va hoy superandose ya, por ejemplo, el problema de
las relaciones entre capitalistas, técnicos y obreros en la uni-
dad de !a empresa; pero se va planteando con caracteres cada
vez. mas agudos el de las relaciones entre lag eINPIesas 1nis-
mas, constantementd amenazadas por la competencia, los
auevos inventos v la centralizacién industrial,

{1) Cir. Fomento Social, ntumn, 57, enero-marzo 1955, p. 80: «La orga-
nizacién de los consumidores en Hstadog Unidosy,
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(Quitrase © no se qui'v‘ se b de pensar—con el nom-
bm gue se gquiera también—en un régimen Ofgamm de 1z
sociedad, en que los sistemas de produccidn, crculacion y
distiibucion de ios bienes econdmicos, superando la anags
quia individualista, nos preserven del abismeo del comunis-
mo v sirvan no s6lo a la legitima satisfaccidn de las nece-
sidades humanas inferiores, sino a los justos derechos de la
libertad, de la cultura y del espiritu, :

Hacemos nuestras las palabras del sefior Larraz en el
homenaje al profesor Olariaga: “Sobre la sodedad espaiio-
la irradian fuerzas intelectuales quv dan mas importancia a
la centralizacidon econdmica v al refuerzo del Esiado que a
la vitalizacidn de las autarguias gremuales o sindicales, a la
renovacion de la empresa v a la representacion social en el
Estado. Tales fuerzas intelectuales hay que compensarlas.”
Y hay que compensarlas {carecemos de las palabras textua-
les, pero nos atenemos al sentido) mediante vna politica so-
cial ancha, que vele por el mantenimiente de las que en el
siglo XIX se llamaron autarquias sociales, y que tendrian
la misidn principal de situarse frente al Fistado absorbente ¥y
autoritario (1).

Con gusto oimos también el letrado del Consejo de Es-
tado v prcfesor don Federico Rodriguez abogar en su docta
conferencia en 1a Semana Social de Salamanca por una orga-
nizacion estamental profesional, que evitando los yerros de log
antiguos gremios y de los fracasados ensayos corporativos
modernos recogiera lo que hay de wital v necesario en esa
fecunda idea corporativa gue con tanta constancia renace en
la sociologia cristiana, y que recibid luminosas orientaciones
de la mente de Pio XI en la Quadragesirmo anno,

Pocas tareas mas nobles y fecundas para socidlogos v
politicos gue la de elaborar estas doctrinas de acuexdo con
Ias modernas exigencias de tiempos vy logares; de manera
que, penetrando después en el ambiente social por el esfuer-
zo de oradores v publicistas, vayan haciéndose viables hasta
dar cima, con la relatividad de todas las soluciones histdri-

(1) Véase el Ya de 5 de mayo de 1955, pag. 5.2
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cas. a las dificultades en que hov nos sitng 1a enconada lucha
entre las libertades individuales y las demasias totalitarias
del Estado.

Sobrenaturalismo cristiano

Copiamos del discurso del Papa a los directores v em-
pleados de la Banca italiana en abril de 1950 “Conciencia,
honestidad, exactitud. Estas cualidades de todo buen traba-
JO son tanto mas inseparables def trabajo cuanto éste ge en-
tiende como servicio de Dios y Hegan a ser de esta manera
fructuosas para ¢l bienestar de Ia comunidad... El trabajo
de un hombre que vive en gracia santificante debz manifestar
la filiacidn de Dios como una fuente sobrenatural de ener-
gia cotidiana y de cotidiano mérito para el cielo v para los
vastos fines del reino del Padre.” -

Y entre estos fines del Padre y entre los medios ordina-
rios de su Providencia figura el que la implantacién de un
orden social cristiano en la tierra no sea posible sino por el
ejemplo y la accidn apostélica de los mejores, gue siendo los
menos han de actuar, sin embargo, como luz del muando
v sal de Ia tierra. La moralizacién de los negocios no s po-
sible sino por el apostolado de los mismos hombres que con
competencia y autoridad los ejercen, “Los primeros ¢ inme-
diatos apdstoles de los obreros han de ser los cbreros; los
apostoles del mundo industrial v comercial, industriales y
comerciantes.” (Quadragesimo.)

Creemaos mucho mds en la accidn de estos hombres para
la elaboracidén de las conclusiones practicas derivadas de
los supremos principios morales que en las aplicaciones ca-
suisticas de moralisias de profesidn, si no unen éstos a un
profundo saber teérico v reconocida prudencia, conocimien-
to bastante de las ciencias econémicas subordinadas v del
mundo de low negocios.

Mientras escribimos estas Hneas se celebra en Paris un
Congrese de la Unién Internacional de Asociaciones Patro-
nales Catdlicas (U. N. 1. A. P, A, C.), que congrega en su
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seno organizaciones nacionales de dovce paises. s ese un buen
caminc lleno de esperanzas.

Las jornadas de Salamanca evocaron en nosctros de nue-
vo la memoria de aguel “caballero del comerco” gue se
flamé don José Benito, cuya fama de santidad pude com-
probar personalmente con el testimonio del propio prelado
diocesano. Y camino de los altares va don Clandio Lopez
Bri, segundo marqués de Comillas, otro espejo de caballeros
cristianos en medio de las mas vastas perspectivas de ios ne-
gGCios econdmicos.

iHombres de negocios justos vy aun santos! Son sin duda
posibles, y podrian figurar entre los principales artifices de
las soluciones sociales cristianas dentro y fuera de }:spa,na

Mawnusr Magrma, S, J.




